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Krasa smrtelnych véci pomiji,
nikoliv vSak krasa uméni.

Leonardo da Vinci

Tolik je kolem nas Sedi a nicoty... mUzeme s tim néco udélat? Jak se s tim mizeme vyporadat?
Zkusme sahnout do nasich kofend, vratme se k tomu, co obdivovaly nase babicky, vstupme do jejich svéta
fantazie a barev. _
Takto vznikla myslenka realizace projektu pod nazvem Malované dédictvi bez hranic, jenz se zaméfuje na propagaci ¥
toho, co je krasné a barevné - naSeho opolského dédictvi, tj. pfekrasnych kvétinovych vzord malovanych na porcelanu.
K Ucasti jsme pozvali ¢eského partnera z Jablunkova - Mistni skupinu Polského kulturné-osvétového svazu, jenz vnesl do
nasi myslenky své zku3enosti a hodné pozitivni energie.

Vyzkum, analyza a dilny provedené Lubomirou Trojan, etnografkou z organizace Zamek Cieszyn, byly podkladem ke zpracovani
zpravy popisujici vsechny aspekty spojené se zachovanim nehmotného kulturniho dédictvi v polsko-c¢eském prihranici.

Doufame, Ze se nejedna o konec naseho spole¢ného dobrodruzstvi s opolskym designem...

- ,Die Schénheit sterblicher Dinge vergeht,
die Schénheit der Kunst nicht.”
Leonardo da Vinci

Es gibt so viel Eintdnigkeit und Nichts rund um uns herum... Was soll man damit machen? Wie kann man der Sache abhelfen?
Lasst uns an unsere Wurzeln zurlckdenken, an das, was unsere GroBmutter damals begeisterte — lasst uns in deren Welt der
Fantasie und Farben hineingehen. Auf diese Art und Weise ist die Idee entstanden, ein auf Verbreitung der Schénheit und Farben
konzentriertes Projekt , Bemaltes Kulturerbe ohne Grenzen” zu schaffen, um unser Oppelner Kulturerbe, wunderschone auf
Porzellan bemalte Blumenmuster der Welt zu zeigen.

Zu diesem Projekt haben wir unseren tschechischen Partner aus Jablunkov — den Lokalen Kreis des Polnischen Kultur- und
Bildungsvereins eingeladen. Der Partner hat seine Erfahrung und viel guter Energie ins Projekt eingebracht. Aus den durch
Lubomira Trojan, der Ethnografin des Schlosses Cieszyn durchgefihrten Forschungen, Analysen sowie Workshops ist ein Bericht
entstanden, der alle mit immateriellem Kulturerbe des polnisch-tschechischen Grenzgebiet verbundenen Aspekte beschreibt.
Wir hoffen, dass es kein Ende unseres gemeinsamen Abenteuers mit Oppelner Design ist....

2

. —

.-ﬁj’




Piekno rzeczy smiertelnych mija,
lecz nie piekno sztuki.
Leonardo da Vinci

Tyle wokot nas szarosci i nicosdci...... co z tym zrobi¢? jak temu zaradzi¢???

A siegnijmy do naszych korzeni, wré¢my do tego co zachwycato nasze babcie — wejdzmy w ich swiat
fantazji i barw.

Tak powstat pomyst stworzenia projektu skupiajacego sie na propagowaniu tego co piekne i kolorowe —
naszego opolskiego dziedzictwa — przecudnych wzoréw kwiatowych malowanych na porcelanie o nazwie
Malowane dziedzictwo bez granic.

Do udziatu zaprosilismy czeskiego partnera z Jabtonkowa - Miejscowe Koto Polskiego Zwiazku Kulturalno-Oswiatowego - ktory
wniost w nasz pomyst swoje doswiadczenia oraz sporo dobrej energii.

Przeprowadzone przez Lubomire Trojan, etnografa Zamku Cieszyn, badania i analiza oraz warsztaty ztozyty sie na powstanie
Raportu opisujacego wszelkie aspekty zwigzane z zachowaniem niematerialnego dziedzictwa kulturowego pogranicza
Polsko-Czeskiego.

Wierzymy, ze to jeszcze nie koniec naszej wspolnej przygody z opolskim dizajnem.............

Ewa Maria,
Sandra, Julia

Kraina $w. Anny




h A vse zacalo takto...

. Malované dédictvi bez hranic” je iniciativa, jez umoznila provedeni vyzkumu a stanoveni podminek pro
fungovani soucasnych tvarc zabyvajicich se nehmotnym kulturnim dédictvim v polsko-¢eském prihranici.
Byly stanoveny moznosti spoluprace lidovych umélcd s modernimi projektanty tykajici se tradi¢niho zdobeni
keramiky s aplikaci na jiné produkty a sluzby. Dale pak byly rozsifeny moznosti spoluprace a integrace mistni
komunity na obou stranach polsko-¢eské hranice.

Projekt umoznil vyvoj a propagaci nehmotného dédictvi inovativnim zpldsobem, zajistil moznost vyhledani novych
skupin odbératell a vytvoreni navrhu novych vyrobkd. Byly vyzkouseny inovativni metody tymové prace a vytvoreni
modelu fungovani, jenz Ize v budoucnu vyuZzit v pfipadé provadéni vyzkuma tykajicich se jinych prvkd nehmotného
dédictvi. Cilem projektu bylo tedy nalezeni inovativnich a aktualné atraktivnich zpdsobd umoznuijicich zachovani, predani
a uspésny prodej prvkd obsahujicich nehmotné kulturni dédictvi.

B £s hat mit.....angefangen

,Bemaltes Kulturerbe ohne Grenzen” ist ein Vorhaben, welches ermdglicht hat, zu erforschen und gegenwartige Bedingungen
fur das Wirken der sich mit immateriellem Kulturerbe des polnisch-tschechischen Grenzgebiet beschaftigenden Kinstlern zu
bestimmen. Die Mdoglichkeiten der Zusammenarbeit der Volkskinstler mit den heutigen Designern wurden in Hinsicht auf
traditionelle Keramikverzierung und Ubertragung auf sonstige Produkte und Dienstleistungen bestimmt. Zusétzlich haben sich
die Moglichkeiten der Zusammenarbeit sowie der sozialen lokalen polnisch-tschechischen Integration verbreitet. Die innovative
Entwicklung und Férderung des immateriellen Kulturerbens durch dieses Projekt hat dazu beigetragen, dass sich neue
Empfangergruppen gebildet haben und ein Entwurf flr neue Produkte entstanden ist.

Innovative Gruppenarbeitsmdglichkeiten wurden geprift, ebenso wie ein Modell der Vorgehensweise, welches in Zukunft im
Falle der Aufnahme einer Forschung sonstiger Elemente des immateriellen Kulturerbens Anwendung finden kénnte. Somit
waren das Recherchieren nach innovativen und gegenwartig attraktiven Methoden fur die Aufrechterhaltung, Uberlieferung der
Elementen des immateriellen Kulturerbens das Projektziel.
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A zaczeto sie od...
" ,Malowane dziedzictwo bez granic”

to przedsiewziecie, ktére pozwolito na przeprowadzenie badan i okreslenie wspotczesnych uwarunkowan
funkcjonowania twoércéw zajmujacych sie niematerialnym dziedzictwem kulturowym pogranicza
polsko-czeskiego. Okreslone zostaty mozliwosci wspoétpracy twoércow ludowych ze wspotczesnymi
projektantami, na bazie tradycyjnego zdobienia ceramiki, przetozonego na inne produkty i ustugi.
Dodatkowo rozszerzyty sie mozliwosci wspotpracy i integracji spotecznosci lokalnej po obu stronach granicy
polsko-czeskiej.

Projekt pozwolit na rozwdj i promocje niematerialnego dziedzictwa w innowacyjny sposob, tak by zapewnito mozliwosc
znalezienia nowych grup odbiorcéw i stworzenia
koncepgji nowych produktow.

Przetestowano innowacyjne metody pracy
zespotowej oraz zbudowanie modelu dziatania,
mozliwego do zastosowania w przysztosci
w  przypadku podjecia badan innych
elementéw  niematerialnego  dziedzictwa.
Zatem celem projektu byto znalezienie
innowacyjnych i atrakcyjnych wspoétczesnie
sposobow na zachowanie, przekaz i skuteczna
dystrybucje elementow zawierajacych
niematerialne dziedzictwo kulturowe.

Fot. Stowarzyszenie Kraina $w. Anny




- Symbolika zdobeni, barviva a barvy

VSe zacalo kraslicemi, jez byly zdobeny pohanskou symbolikou, tj. rozetami, vétracky, hvézdami,
kosoctverci, trojuhelniky nebo slunci. Vyuzivana zdobeni se postupné vyvijela, regiondlni tvirci zavadéli
rostlinnou symboliku, jez ¢asem vytlacila a nahradila dosavadni geometrické tvary. V roce 1963 Muzeum
Opolského Slezska prislo s myslenkou vyuziti vzord z kraslic na pevnéjsSim materialu, tj. na mékkém a pozdéji i na
tvrdém porcelanu. Od této doby se malovany porcelan stal ukazatelem a prvkem nehmotného kulturniho dédictvi
Vv regionu.

Fot. Stowarzyszenie Kraina sw. Anny

B8 Symbolik der Ornamentik, Farbstoffe und Farbténe

Alles begann mit Ostereiern, die anfangs die heidnische Symbolik verzierte, d.h. Rosetten, Kleinllftern, Sternen, Rauten,
Dreiecken bzw. Sonne. Die damals angewandte Ornamentik unterlag einer permanenten Evaluierung und die regionalen
Klnstler haben noch die Pflanzensymbolik miteingefihrt. Im Laufe der Zeit hat diese die geometrischen Muster ausgepragt. Im
Jahr 1963 hatte das Museum Oppelner Schlesiens die Idee, das Ostereiermuster auf einem bestandigen Material, auf

Halbporzellan und dann Porzellan zu verewigen. Seit jener Zeit wurde das bemalte Porzellan zu einem Leitmotiv und Element
des immateriellen Kulturerbens der Region.
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Symbolika ornamentyki, barwniki i kolory

Wszystko zaczeto sie od kroszonek, ktére poczatkowo ozdabiane byty symbolika poganska, czyli rozetami,
wiatraczkami, gwiazdami, rombami, tréjkatami, czy storicami. Stosowana ornamentyka ulegata jednak
statej ewaluagji, do ktérej regionalni tworcy wprowadzili symbolike roslinng, a ta z czasem wyparta istniejace
do tej pory wzory geometryczne. W 1963 r. Muzeum Slaska Opolskiego wyszto z pomystem utrwalenia
wzornictwa zaczerpnietego z kroszonek na trwalszym materiale, porcelicie, a pdzniej na porcelanie. Od te;
pory malowana porcelana stata sie wyznacznikiem i elementem niematerialnego dziedzictwa kulturowego

regionu.

Fot. Stowarzyszenie Kraina $w. Anny
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Existuje Siroka Skala barey, jez se sklada z 6 barevnych sad obsahujicich 7-9 barev inspirovanych lidovym
uménim regionu Opolska. Nicméné za zakladni barvy jsou povazovany: zelena, ¢erna, cervena, hnéda,
zluta, modra a fialova.

V nadhernych, ru¢né malovanych kvétinovych vzorech se uchovala cela slezska lidova tradice.
Charakteristické prvky zdobeni: geometrické tvary, kvéty rize a lu¢ni motivy (libovolné slozené kvétinové akcenty,
zcela volné graficky pfeménovany, bez navaznosti na tvar kvétin v pfirodé).

Es gibt eine reiche Farbenbasis, die aus 6 Farbensets besteht, diese wiederum aus 7-9 mit Oppelner Volkskunst inspirierten
Farbtonen. Die Basis der Farbtone bilden jedoch: Griin, Schwarz, Rot, Braun, Gelb, Blau und Violett. Die ganze
Volkstradition Schlesiens kann man in den schénen, handbemalten Blumenmustern entdecken.

Die typischen Musterelemente sind: geometrische Elemente, Rose und das Motiv einer ,,Wiese” (beliebig zusammengestellte
Blumenzeichen, ziemlich frei grafisch bearbeitet ohne Abbildung der Naturblumen).

Fot. Agnieszka Okos




Istnieje szeroka baza kolorow, sktadajaca sie z 6 zestawdw kolorystycznych, zawierajaca 7-9 barw inspiro-

wanych sztuka ludowa Opolszczyzny. Jednak podstawowa baza kolorystyczng jest: zielony, czarny, czerwo-
ny, brazowy, zotty, niebieski i fioletowy.
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Zrédto: Raport ,Sztuka ludowa na Opolszczyznie — od analiz do dizajnu”

W pieknych, recznie malowanych wzorach kwiatowych zachowata sie catfa slaska tradycja ludowa.
Charakterystyczne elementy wzornictwa:

e clementy geometryczne,
e kwiat rozy,

e motyw ,faki” (dowolnie komponowane akcenty kwiatowe, przeksztatcane graficznie dos¢ swobodnie, bez odwzorowania kwiatéw z natury)
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h Designové mysleni

Procesy designového mysleni, tj. design thinking, je tzv. model ,,dvojitého diamantu” zaloZeny na ¢tyfech pracovnich
etapach:

e Objevovani — etapa analyzovani jevu, prlzkum trhu a uzivateld.

e Stanoveni — etapa urceni cilt a hodnot, vytvoreni projektovych predpokladd.

e Zpracovani — prace nad rdznymi zplsoby reSeni stanovenych problém, vytvareni prototypu a testovani.

e Realizace - prace nad konkrétnim feSenim, aplikace/uvedeni na trh.

Velmi dulezitou etapou procest je povzbuzeni Ucastnikd nejen ke sdileni svych znalosti a zkuSenosti, ale také ke
spolutvoreni konecnych feseni. Vzajemna spoluprace Ucastnikl poskytuje zaruku ziskani skute¢nych odpovédi splfiujicich
potreby Ucastnikd, neni pouze vysledkem tvorivosti projektového tymu.

Nejcastéjsim zplsobem prace s vyuzitim této metody je usporadani dilen, béhem nichz se pracuje formou brainstormingu nebo

tzv. lotosovou metodou. Zakladem je predpoklad, Ze viechny zaznamy, predstavené myslenky a napady jsou spravné - dokonce i

ty nejblaznivéjsi.

Klicova slova jsou zaznamenavana na poznamkovych papircich post-it, coz umoznuje tfidéni navrhi a jejich pfifazeni do jednotlivych
kategorii. BEhem tzv. filtrovani autofi napadd sami hodnoti mimo jiné jejich atraktivitu nebo moznost uplatnéni. Diky tomu je aktivita
Ucastnikl procesu plna, a to nejen na etapé vyjadrfovani potfeb a generovani napadu, ale také na etapé jejich ovérovani.

= Projektgedanke

Die Prozesse des Projektgedankes also Design-Thinking ist ein sog. Modell des ,, Doppeldiamanten”. Es beruht auf vier Beschaftigungsetappen:
e Entdecken - Analyse der Erscheinung, Markt- und Benutzerforschungen

e Definieren - Ziel- und Wertesetzung, Erstellung der Projektvoraussetzungen.

e Bearbeitung - Beschaftigung mit diversen Lésungsmethoden der gestellten Frage, Prototyphaftigkeit und Prifung.

e Durchfiihrung - Beschaftigung mit einer bestimmten Lésung, Einleitung/Einfihrung auf den Markt.

Ein sehr wichtiger Schritt der Prozesse ist die Ermutigung der Teilnehmer, damit sie ihr Wissen und ihre Erfahrung teilen sowie die
Endlésungen mitgestalten. Die gegenseitige Zusammenarbeit der Teilnehmer sichert die Erlangung tatsachlicher Antworten auf
Bedirfnisse der Benutzer. Sie ist nicht nur das Ergebnis der Kreativitat des Projektteams. Die meist benutzte Beschaftigungsform in
Hinsicht auf diese Methode sind die Workshops, dabei kommt es zu Brainstorming, also sog. Lotosblumenmethode. Die Grundlage bildet
die Voraussetzung, dass alle Notizen und Ideen gut sind — auch die meist verriickten. Mit den auf post-it-Zetteln aufgeschriebenen
Schlisselwaorter kann man die Ideen in Gruppen einsetzen sowie in bestimmte Klassen einordnen. Wahrend des sog. Filterns bewerten die
Menschen ihre eigenen Ideen in Bezug auf: deren Anziehungskraft bzw. Méglichkeit der Einsetzung. Dadurch sind die Teilnehmer ganz
aktiv und zwar nicht nur bei Einsetzung der Beddrfnisse, [deenerzeugung, sondern auch bei deren Verifikation.
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Myslenie projektowe

Procesy myslenia projektowego, czyli Design thinking to tzw. model , podwdjnego diamentu” opierajacy sie na
czterech etapach pracy:

e Odkrywanie — etap analizowania zjawiska, badan rynkowych i uzytkownikoéw.

e Definiowanie — etap okreslania celéw i wartosci, tworzenia zatozen projektowych.

e Opracowywanie — praca nad roznymi sposobami rozwigzania postawionego problemu, prototypowanie i testowanie.
e Realizacja — praca nad konkretnym rozwigzaniem, wdrozenie/wprowadzenie na rynek.

Bardzo waznym etapem procesow jest zachecanie uczestnikéw nie tylko do dzielenia sie swoja wiedza
I doswiadczeniem, ale takze do wspottworzenia koncowych rozwigzan. Wzajemna wspotpraca uczestnikow daje
gwarancje uzyskania rzeczywistych odpowiedzi na potrzeby uzytkownikéw, a nie jest wytacznie efektem
kreatywnosci zespotu projektowego.

Najczestszym sposobem pracy ta metoda jest organizacja warsztatow, podczas ktérych pracuje sie w formie burzy moézgéw, czy tzw.
metoda lotosu. Podstawa jest natomiast zatozenie, ze wszystkie zapisy i wymyslane idee sa dobre — nawet te najbardziej szalone.

Stowa - klucze zanotowane na karteczkach post-it, umozliwiaja pogrupowanie koncepcji i przyporzadkowywanie ich do poszczegolnych
kategorii. Podczas tzw. filtrowania autorzy pomystow sami je oceniaja pod katem m.in. atrakcyjnosci, czy mozliwosci do wdrozenia. Dzieki
temu aktywnos¢ uczestnikdw procesu jest petna nie tylko na etapie wyrazania potrzeb, generowania pomystéw, ale takze ich
weryfikowania.

ODKRYWANIE DEFINIOWAMNIE OPRACOWYWANIE REALIZACJA

TACHERIEME W MSTAR SHUIMER LA SIE POTEMCIALME ROTWIAZA
W PROBLEM i ROTWIATANIA i STORE DI IALAJA

Raport ,Malowane dziedzictwo bez granic”

®
ROZWIAZANIE @

ZDEFINIOWANIE

PROBLEM
PROBLEMU




h Soucasné vnimani opolské keramiky

V Cervnu roku 2017 skupina Ucastnikd projektu pod nazvem ,Malované dédictvi bez hranic” se aktivné zucastnila
dvoudennich venkovnich dilen v Lesnicy, jez byly vedeny inovacni metodou design thinking. Prvni pohovory ukazaly, ze
malovani porcelanu je neodmyslitelnou soucasti mistni tradice a vlastni identity. Ucastnici témé¥ jednohlasné rozhodli, ze
tradi¢né zdobena keramika je v soucasné dobé vyuzivana vyhradné pfi slavnostnich a vyjimecnych udalostech. Keramika byla
pojmenovana slovy: ,objekt”, ,,exponat” — vlastnime, ale nepouzivame, hlavné kvdli strachu z rozbiti nebo zniceni.

V ramdi dilen byly identifikovany vyzvy a ohrozeni, kterym vsichni Celime, a to za Ucelem zachovani tohoto nehmotného kulturniho
dédictvi v hmotném védomi. Pro mistni odbératele je problémem také ,,okoukani”, ,,nuda”, ,pfilisnd pestrost” vzoru a
barev, vysoka cena produktu a také chybéjici uplatnéni vzorl na jinych atraktivnich nosicich. Patrny je také chybéjici
zajem o mezigeneracni odkaz a nedostacujici propagace, jez by poukazovala na hodnotu, originalitu a historii tohoto
zvyku.

B Gegenwirtiger Empfang der Oppelner Keramik

Im Juni 2017 hat sich eine Teilnehmergruppe des Projekts ,Bemaltes Kulturerbe ohne Grenzen” aktiv am zweitdtigen Workshops in Le$nica im
Freien beteiligt. Es wurde nach der innovativer Design-Thinking-Methode durchgefiihrt. Die ersten Gesprache zeigten, dass Porzellanbemalen ein
untrennbares Element lokaler Tradition und eigener Identitdt ist. Die Teilnehmer haben fast einstimmig festgestellt, dass die traditionell verzierte
Keramik heutzutage ausschlieBlich bei

Feierlichkeiten und zu besonderen Anlassen eingesetzt wird. Sie wurde als:
,Objekt”, , Ausstellungsstiick” bezeichnet, das heiBt, sie befindet sich zwar im
Besitz der Menschen, wird jedoch nicht benutzt — vor allem aus Angst, dass sie
zerschlagen bzw. zerstért werden kénnte.

Im Laufe der Workshops wurden Herausforderungen und Gefahren
diagnostiziert, um diese im immateriellen Kulturerbe im Massenbewusstsein
aufrechtzuerhalten. Das Problem lokaler Empfanger sind auch die
Tatsachen, dass die Muster fir alltaglich angenommen wurden,
.Langeweile” und ,kunterbunt” in Hinsicht auf Muster und Farben,
hoher Preis des Produkts sowie kein Bezug auf andere begehrte Trager.
Es gibt kein Interesse fiir die Uberlieferung sowie mangelnde Werbung,
die auf den Traditionswert, -eigenart und Geschichte hindeuten konnte.

dr) Ezé 2 Fot. Agnieszka Okos
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Wspoftczesny odbior opolskiej ceramiki

W czerwcu 2017r. grupa uczestnikow projektu pn.: Malowane dziedzictwo bez granic, wzieta aktywny udziat
w dwudniowych plenerowych warsztatach w Lesnicy poprowadzonych innowacyjna metoda design thinking.
Pierwsze rozmowy wykazaty, iz malowanie porcelany jest nieodtacznym elementem lokalnej tradycji i wtasnej tozsa-
mosci. Uczestnicy niemal jednomyslinie okreslili, ze tradycyjnie zdobiona ceramika obecnie stosowana jest wytacznie
w czasie uroczystych i wyjatkowych wydarzen, okreslono ja gtéwnie mianem: , obiekt”, , eksponat” — posiadany,
ale nieuzywany - gtéwnie z powodu obawy przed sttuczeniem lub zniszczeniem.

W trakcie warsztatow zdiagnozowano wyzwania i zagrozenia, jakie stoja przed nami wszystkimi w celu zachowania
tego niematerialnego dziedzictwa kulturowego w masowej Swiadomosci. Dla lokalnych odbiorcéw problemem
jest rowniez opatrzenie sie wzorem, ,nuda”, , pstrokacizna” wzoru i koloréw, wysoka cena produktu oraz brak przetozenia
na inne atrakcyjne nosniki. Zauwazalny jest brak zainteresowania przekazem miedzypokoleniowym oraz niewystarczajaca

promocja, ktéra wskazywataby na wartos¢, oryginalnosé i historie tego zwyczaju

Fot. Stowarzyszenie Kraina sw. Anny




h Opolské vzory atraktivni pro nové skupiny odbératelu

Jakym zpdsobem muzeme oslovit opolskymi vzory nové skupiny zakaznik?

Prvnim navrhem dilenské skupiny bylo usporadani keramickych dilen spojenych se setkanim s lidovym umélcem -
nabidka snadno pfistupna Siroké verenosti, ur¢ena pro individualni a skupinové turisty.

Tato sluzba by byla poskytovana nasledujicim zptsobem: zakaznik vyhleda nabidku na internetu pfi vyhledavani napadd na
Skolni vylet, studijni navstévu nebo volnocasové aktivity pro individualni osoby. Po vstupu na webové stranky bude umoznéna
volba jedné z nékolika nabidek, coz umozni individualni volbu dle potreb. Nabidka obsahuje také telefonickou konzultaci s osobou
poskytujici sluzbu, coz umozni preciznéjsi personalizaci nabidky.

Podstatou této myslenky je setkani s lidovym umélcem, jenz usporada napf. prezentaci tvarovani na hrncitském kruhu nebo malovani
porcelanu a nasledné prezentaci hotovych vyrobkl zdobenych opolskymi vzory. Jednak skupina odbératel’ bude pozorovat a vnimat
tvardi proces, jednak mUze ziskat zkusenosti tykajici se prace s hlinou a nasledné i zdobeni hotovych vyrobkd. Tato nabidka je spojena také

s propagaci dalsich vyrobkd charakteristickych pro tento region — regionalni kuchyné.

Turisté se diky tomu seznami s opolskym dédictvim, jez je propagovano a kddovano v hmotném védomi, samotni Gcastnici budou mit pozitivni
zkudenosti a suvenyr (napf. v pripadé koupé malovaného keramického suvenyru).

B pie Oppelner Muster attraktiv fiir neue Empfangergruppen

Wie kénnen wir mit dem Oppelner Muster Zugang zu neuen Kundengruppen verschaffen?

Der erste Vorschlag einer der Workshop-Gruppen war die Veranstaltung von keramikorientierten Workshops, die mit Begegnung eines
Volkskunstlers verbunden sein kann — ein zugangliches Massenangebot, welches fir einen individuellen Touristen und Touristengruppen geeignet ist.

Es kénnte folgend verlaufen: der Kunde recherchiert nach Angeboten im Internet, indem er nach einer Idee fur Schulausflug bzw. Studententrip
oder auch Freizeitaktivitat einzelner Personen sucht. Im Internet stoBt er auf mehrere Vorschlage, so kann er einzeln und je nach Bedarf wahlen.
Eine telefonische Beratung mit dem Angebotsgeber wird auch geboten, um das Angebot zu prazisieren.

Der Kern der Idee ist die Begegnung mit einem Volkskunstler, der z.B. Topferscheibendrehen, Porzellanbemalen macht, dann stellt er die mit
Oppelner Muster geschmuickte Fertigprodukte dar. Einerseits beobachtet die Empfangergruppe den Entstehungsprozess, andererseits erfahrt sie,
wie man mit Lehm arbeitet, wie die Produkte verziert werden. Dieses Angebot ist mit Lancierung sonstiger fir diese Region typischen Produkte —
Regionale Kiiche verbunden.

Dadurch setzen sich die Touristen mit dem Kulturerbe Oppelns auseinander. Das Kulturerbe wird geférdert und ins Massenbewusstsein
eingepragt. Die Teilnehmer selbst sind reich an Erfahrung und Andenken (z.B. durch Kauf eines bemalten Keramikstucks).

&

. —

.bﬁj’




Opolskie wzory atrakcyjne dla nowych grup odbiorcow

W jaki sposdb mozemy dotrze¢ z opolskim wzorem do nowych grup klientow?
Pierwsza propozycja grupy warsztatowej byta organizacja warsztatow ceramicznych potaczona ze spotkaniem
z tworca ludowym — oferta masowa i tatwo dostepna, przeznaczona dla turysty indywidualnego i grupowego.

Ustuga ta odbywataby sie w nastepujacy sposob: klient wyszukuje oferte w internecie, szukajac pomystu na wyciecz-
ke szkolna lub wizyte studyjna lub zagospodarowanie czasu dla oséb indywidualnych. Po wejsciu na strone interne-
towa dostepny jest wybor jednej z kilku propozycji, dzieki ktorym mozliwy jest indywidualny wybdr, uzalezniony od
potrzeb. Oferowana jest réwniez konsultacja telefoniczna z osobg sprzedajaca ustuge, pozwalajaca na bardziej pre-
cyzyjne spersonalizowanie oferty.

Istota pomystu jest spotkanie z twoérca ludowym, ktéry wykonuje np. pokaz toczenia na kole garncarskim lub malowania porcelany,
a nastepnie prezentuje gotowe wyroby, ozdobione opolskimi wzorami. Z jednej strony grupa odbiorcéw obserwuje proces tworczy, z dru-
giej moze doswiadczy¢ pracy z gling, a pdzniej zdobienia gotowych produktéw. Oferta ta taczy sie z promowaniem innych charaktery-
stycznych dla regionu produktéw — kuchni regionalnej.

Turysci dzieki temu poznaja opolskie dziedzictwo, ktére jest promowane i kodowane w bardziej masowej swiadomosci, a sami uczestnicy
maja pozytywne doswiadczenia i pamiatke (np. poprzez zakup malowanej ceramicznej pamiatki).

//'ﬂ
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Ucastnici dilen v Lesnicy poukdazali na skute¢nost, Zze usporadani nékolikadennich vyletd ,po stopach
keramiky” by mohla byt skvéla alternativa pro individualni odbératele, ktefi jsou naro¢néjsi a vyhledavaji
novinky a autenticitu (v€etné zahrani¢nich zakaznikd). Cilem této specifické sluzby by bylo vyjadreni
vyjimecnosti malované opolské keramiky, které vysoka cena je opodstatnéna unikatnim a neopakovatelnym
charakterem produktu.

Dilny ,,po stopach keramiky” by mély byt zaloZeny na silné turistickém trendu spojenym s potfebou ziskani novych
zkudenosti a vzdélavani a mély by umoznit ponofeni se do svéta tvarcd krasy. Cas vénovany této cesté by umoznil
ukazat, ze opolska keramika je vyjimecny produkt vyzadujici velké mnozstvi predstavivosti a prace, a proto je jeho cena
vysoka.

Ucastnici vyletu by se zucastnili celého procesu vzniku malované keramiky, od okamziku a mista vykopani hliny a jeji
zpracovani, pres vytvoreni konkrétnich predmétl na hrncifském kruhu az po seznameni se s historii opolského designu.
Dilezitym bodem by bylo také samostatné malovani nadob s vyuzitim dovednosti a védomosti ziskanych béhem vyletu. Ve
vysledku by byla vytvofena vlastni, individualné navrzena nadoba.

,Die Workshop-Teilnehmer in Le$nica haben darauf hingewiesen, dass die Veranstaltung mehrtatiger Ausfliige im Rahmen des
~Keramikwegs” eine tolle Alternative fir die einzelnen mehr anspruchsvollen, nach Neuigkeiten und Echtheit suchenden
Empfanger sein kdnnten (darunter auch auslandische Kunden). Das Ziel dieses Angebots ware sodann das AuBBergewdhnliche
an der Oppelner Keramik zu zeigen und auszudrtcken, dass man ein einzigartiges Produkt gekauft hat und daher loht es sich,
dafldr mehr zu bezahlen.

Grundlage des Workshops , Keramikweg” sollten touristische Trends sein, die auf das Bedurfnis einer Erfahrung und Bildung
antworten und ermdglichen, sich in die Welt der Kinstler zu vertiefen. Die Zeit des Ausflugs ware sodann ein Nachweis, dass die
Oppelner Keramik ein auBergewohnliches Produkt ist, welches enorme Vorstellungskraft und Aufwand kostet, daher der hohe
Preis. Die Teilnehmer waren an dem ganzen Malprozess da sein: ab dem Zeitpunkt und Ort der Lehmgewinnung sowie
—bearbeitung, Drehen der Topferscheibe bis zur Auseinandersetzung mit der Geschichte, des Musterentwerfens Oppeln. Ein
wichtiger Punkt ware auch selbstandiges Bemalen der GefaBBe, in dem man dazu Fahigkeiten und Wissen einsetzt, die man
wahrend des Ausflugs erlangt und diese entsprechend auf eigenes Gefal3 Uberliefern kann.




Uczestnicy warsztatow w Lesnicy zwrdcili uwage, iz organizacja kilkudniowych wyjazdéw |, szlakiem cera-
" miki” stanowitaby éwietna alternatywe dla odbiorcow indywidualnych, ktérzy sa bardziej wymagajacy i szu-
kajacy nowosci oraz autentycznosci (w tym takze klientow zagranicznych). Celem tej specyficznej ustugi
bytoby wyrazenie wyjatkowosci malowanej opolskiej ceramiki, za ktérg warto sporo zaptaci¢, bo w zamian
otrzyma sie unikatowy i niepowtarzalny produkt.

Warsztaty ,,szlakiem ceramiki” bazowac powinny na mocno turystycznym trendzie zwigzanym z potrzeba
doswiadczania oraz edukowania, maja umozliwi¢ zanurzenie sie w Swiecie tworcow piekna. Czas poswie-
cony tej podrozy pozwolitby pokazac, ze opolska ceramika jest wyjatkowym produktem, wymagajacym
duzego naktadu wyobrazni oraz pracy i stad bierze sie jej wysoka cena.

Uczestnicy wycieczki braliby udziat w catym procesie powstania malowanej ceramiki: od momentu i miejsca wydobywania gliny
| je] obrobki, wytwarzania konkretnych przedmiotéw na kole garncarskim, po zapoznanie sie z historig opolskiego wzornictwa.
Waznym punktem bytoby réwniez samodzielne pomalowanie naczyn, wykorzystujac w tym celu umiejetnosci i wiedze nabyta
podczas wyjazdu i przetozong na wtasne spersonalizowane naczynie.
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- Vynikajici marketingovy produkt

Jakym zptsobem muZeme predat dovednosti zdobeni opolskymi vzory, aby byly zajimavé pro soucasné odbératele?
Takové otazce Celila dilenska skupina v Lesnicy. V ramci bourlivé diskuze bylo dohodnuto, Zze v soucasné dobé by
nejvétsi vliv na odbératele mohla mit vzdélavaci hra ve formé nabidky dostupné Siroké verejnosti. Vytvoreni vzdélavaci
hry zpfistupnéné na chytrém telefonu by bylo vynikajicim propagacnim produktem, diky némuz by bylo mozné predat

zakladni dovednosti a pravidla zdobeni opolskymi vzory i t€m nejmladsim uzivateldm. Hra by vyuZivala myslenku spojovani a
prizplsobovani a také vybarvovani jednotlivych prvkd. Odbératelé by takto mohli volit produkty, které vyzdobi regionalnimi vzory.

B Fin tolles Marketingprodukt

Wie kénnen wir die mit Verzierung nach Oppelner Mustern verbundene Fahigkeiten weitergeben, damit diese fur die gegenwdrtigen
Empfdnger interessant werden?

Mit dieser Frage setzte sich die Workshop-Gruppe in Lesnica auseinander. Unter lebhaften Gesprachen wurde vereinbart, dass ein
bildungsorientiertes Spiel den groBten Einfluss als Massenangebot auf den Empfanger haben kénnte. Ein groBartiges Produktangebot
ware das bildungsorientierte Spiel im Smartfon, dadurch kénnte man sogar zu den jingsten Benutzer gelangen und ihnen die
grundsatzlichen Fahigkeiten der Musterverzierung Ubermitteln. Dieses Spiel verbinde somit das Anpassen und Bemalen der einzelnen
Elemente. Die Empfanger kdnnten auf diese Art und Weise Produkte wahlen, die sie selbstandig nach den Regionalmustern verzieren
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Swietny produkt marketingowy

W jaki sposob mozemy przekazywac umiejetnosci zdobienia wzorami opolskimi, tak by byly one
interesujace dla wspotczesnych odbiorcow?

Z tym pytaniem zmierzyta sie grupa warsztatowa w Lesnicy. W czasie burzliwej dyskusji uzgodniono, iz
wspotczesnie najwiekszy wptyw na odbiorce miataby gra edukacyjna, jako oferta masowo docierajaca do
odbiorcy. Stworzenie gry edukacyjnej dostepnej na smartfonie, bytoby znakomitym produktem
promocyjnym, dzieki ktéremu mozna przekaza¢ nawet najmtodszym uzytkownikom podstawowe
umiejetnosci i zasady zdobienia opolskimi wzorami. Gra wykorzystataby pomyst taczenia i dopasowywania
oraz kolorowania poszczegoélnych elementéw. Odbiorcy mogliby w ten sposdb wybra¢ produkty, ktére samodzielnie ozdobia
wzorami regionalnymi.
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Webinar by byl dokonalou metodou umoznujici pfedavani dovednosti zdobeni opolskymi vzory, takovym
zpUsobem, aby byly zajimavé pro soucasného odbératele. Jednalo by se o nabidku zaméfenou na
odbératele vyzadujici kvalitu a individualni pfistup - polské a zahrani¢ni, obzvlasté némecké zakazniky.
Webinar je moderni forma predavani znalosti a setkani s , mistrem”, probiha prostfednictvim internetu a
vyzaduje dFivéjsi prihlasku vyjadtujici zajem o Ucast. Webinaf probiha zivé on-line, umoznuje pokladani dotazl a
jejich zodpovidani.

Navrh sluzby je zaloZen na pfedpokladu, ze zahrani¢ni turisté, jez ¢asto maji své kofeny v opolském regionu, ocefiuji
opolsky porcelan, design, tradici a bez ohledu na vzdalenost se budou chtit naucit provadét zdobeni.
Ucast na webinafi by mohla byt prodavana v internetovém obchodé eBay, aukro, olx a na socilnich sitich veetné
nabidky koupé samotného porcelanu a dalSich uZitnych pfedmétd s tradi¢nim opolskym designem. Neocenitelnou
vyhodou této formy vzdélavani je skutecnost, ze diky poskytovani sluzby spojené s nehmotnym kulturnim dédictvim mohou
vydélavat regionalni spolecnosti nabizejici internetové sluzby a dédictvi se takto stane prvkem hospodafského rozvoje
regionu.

Das Webinar wére die hervorragende Methode zur Ubermittlung der Fahigkeiten der Musterverzierung, damit diese fur die
gegenwadrtigen Empfanger interessant werden. Dieses Angebot richtet sich an solche Empfanger, die Qualitat fordern und als
"Einzelne" betrachtet sein mdchten. Das sind sowohl polnische als auch auslandische Kunden, insbesondere die Deutschen.
Das Webinar ist die gegenwartige Wissenstbermittlungsform sowie die Form der Begegnung mit dem "Meister". Man braucht
nur Internet und Anmeldung der Teilnahme. Der Inhalt wird online Gbermittelt, man kann laufend Fragen stellen und Antworten
bekommen. Das Projekt basiert auf der Annahme, dass die auslandischen Touristen, die meist an Oppeln durch ihre Familien
gebunden sind, das Oppelner Porzellan, die Muster, Tradition zu schatzen wissen und keine Rucksicht auf die Entfernung
nehmen. Sie mochten die Verzierung selbst erlernen.

Die Teilnahme am Webinar kénnte online per eBay, Allegro, olx und soziale Medien verkauft werden. Das Porzellan selbst und
sonstige mit dem Oppelner Muster verzierte Gegenstande sollten in den genannten Informationsportalen angeboten werden.
Ein bedeutender Vorteil dieser Schulungsform ist die Tatsache, dass mit dem immateriellen Kulturerbe die lokalen Unternehmen
durch online-Dienstleistungen verdienen koénnen. Dadurch werde das Kulturerbe zu einem Bestandteil der
Wirtschaftsentwicklung der Region.
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w szczegdlnosci niemieckich.

przekazu wiedzy i spotkania z ,mi-
strzem”, mozliwa za posrednictwem

zgtoszenia checi uczestnictwa. Tresci
przekazywane sa ,on-line”, mozna na biezgco zadawac
pytania i otrzymywac odpowiedzi.

Projekt ustugi bazuje na zatozeniu, ze zagraniczni turysci,
ktorzy czesto maja na Opolszczyznie swoje korzenie,
doceniajg opolska porcelane, wzory, tradycje i bez wzgledu
na odlegtos¢, chca sie sami nauczy¢ zdobienia.

Udziat w webinarium mogtby byc¢ sprzedawany poprzez
internetowy  sklep eBay, allegro, olx i media
spotecznosciowe, na ktorych oferowana powinna byc takze
sama porcelana oraz inne przedmioty uzytkowe zdobione
wzorem opolskim. Nieocenionym atutem tej formy
szkoleniowe] jest to, ze na ustudze zwigzane]
z niematerialnym dziedzictwem kulturowym zarabiac
moga lokalne firmy oferujace ustugi internetowe — dzieki
czemu dziedzictwo stanie sie elementem gospodarczego
rozwoju regionu.

Fot. Stowarzyszenie Kraina sw. Anny

Webinarium to wspotczesna forma

internetu i wymagajaca wczesniejszego |

Webinarium bytoby doskonata metoda umozliwiajaca przekazanie umiejetnosci zdobienia wzorami
" opolskimi, tak by byty one interesujace dla wspoétczesnego odbiorcy. Jest to oferta skierowana do odbiorcow
wymagajacych jakosci i indywidualnego podejscia, klientow zaréwno polskich, jak | zagranicznych,
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I Budovani védomi o opolském designu a efektivni propagace

Jak m@zeme budovat védomi o opolském designu a efektivné jej propagovat, aby oslovil sou¢asné odbératele a €
upevnil identitu obyvatel? Této otazce Celila dalsi dilenska skupina, jez rozhodla o nutnosti pfipravy dvou navrhl pro &S
dvé odlisné skupiny odbératell, pficemz spojujicim motivem by mél byt regionalni produkt tj. tradi¢ni slezsky kolac.

Prvni varianta byla navrZzena pro Sirokou verejnost, jedna se o spojeni potencialu mistni kuchyné a zdobeni a také
vytvoreni odkazu, jenz bude doprovazet prodej cukrarskych vyrobkd v regionu. Pocinaje vyvésnimi stity, letaky, vystavnimi
vitrinami, stoly az po stolni nadobi - vSechny tyto prvky budou obsahovat opolsky design. Baleni a Stitky by také mély
obsahovat motivy vzoru a v krabickach se bude nachazet popis plvodu kvétinového motivu spojeného zaroven s historii kolace.
Regionalni cukrafi, jez se rozhodnou pro aktivni propagaci svych vyrobkd na festivalech v Polsku a v zahranici, by méli prezentovat
své produkty na stancich s prvky opolského designu.

B Aufbau des Bewusstseins des Oppelner Musters sowie eine wirksame Férderung

Wie kdnnen wir das Bewusstseins des Oppelner Musters aufbauen und es wirksam férdern, damit es an die gegenwartigen Empfanger
gelangt sowie deren Identitat starkt?

Mit dieser Frage setzte sich eine andere Workshop-Gruppe auseinander. Sie hat vorgeschlagen, dass unbedigt zwei Angebote vorbereitet
sein muUssen und zwar fur zwei unterschiedliche Empfdangergruppen. Ein Leitmotiv wdre hierzu der traditionelle schlesische
Streuselkuchen. Die erste vorgeschlagene Moglichkeit fur einen Massenempfanger war die Verkniipfung des Potenzials der
regionalen Kiiche mit der Verzierung. Griindung einer Ubermittlungsmoglichkeit beim Kuchenverkauf gehérte zum Vorschlag dazu.
Alle Elemente, wie Schilder, Flayer, Schaufenster, Tische, gebrauchtes Tafelservice mussen mit den Oppelner Muster versehen werden. Die
Verpackungen und Etiketten mussen auch mit den Oppelner Muster geschmuckt sein. In der Verpackung findet auch eine
Kurzschilderung der Geschichte des Streuselkuchens ihren Platz. Die Regionalkonditoren, die die Entscheidung treffen, ihre Erzeugnisse
wahrend der Events in Polen und im Ausland aktiv zu lancieren, sollten ihre Produkte auf Verkaufsstander prasentieren, die mit den
Oppelner Muster geschmiickt sind.
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Budowa swiadomosci wzoru opolskiego i skuteczna promocja

"W jaki sposéb mozemy budowac swiadomos¢ wzoru opolskiego i skutecznie go promowac, tak by trafiat
do wspotczesnych odbiorcoéw i wzmocnit tozsamos¢ mieszkancow? Z tym pytaniem zmierzyta sie kolejna
grupa warsztatowa, ktéra zaproponowata, iz koniecznie nalezy przygotowac dwie propozycje, dla dwaoch
roznych grup odbiorcéw, a motywem taczacym powinien by¢ inny produkt regionalny, czyli tradycyjny
kotocz $laski.

Pierwszy wariant zaproponowany dla odbiorcy masowego to potgczenie potencjatu lokalnej kuchni
i zdobnictwa oraz tworzenie przekazu, ktéry towarzyszy¢ bedzie sprzedazy wyrobow cukierniczych w
regionie. Poczawszy od szyldéw, ulotek, witryn wystawienniczych, stotéw, po uzywanga zastawe, wszystkie
te elementy zawierac¢ beda wzor opolski. Opakowania i metki rowniez powinny by¢ opatrzone motywami wzoru, a w pudetkach
znajdowac sie bedzie opis pochodzenia motywu kwiatowego potaczonego jednoczesnie z historig kotocza. Regionalni cukierni-
cy, ktorzy zdecyduja sie aktywnie promowac swoje wyroby na festiwalach w Polsce i za granica, powinni prezentowac¢ swoje
produkty na stoiskach charakteryzujacych sie elementami opolskiego wzoru.
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Druha varianta navrzena Ucastniky dilen je nabidka pro naro¢néjsiho individualniho klienta. Cukrarské podniky by
mély zafadit do své nabidky také pfipravu dortl a zakuskd obsahujicich prvky opolského kvétinového motivu.
Dalezity je aspekt propagace tradice spojené s personalizaci a pfizplsobenim nabidky ke konkrétni objednavce. Takto
individualné cilena nabidka bude Siroce propagovana prostrednictvim distribuce publikaci (gastronomické body, hotely,
détské koutky, spolecnosti zabyvajici se organizaci oslav a event(, svatebni salony, kvétinarstvi, apod.) Takovéto cukrarské
vyrobky by mély byt prezentovany na cukrarskych veletrzich v Polsku a zahranici, diky c¢emu se rozsifi znalost vzoru mezi
osobami mimo region.

Die zweite vorgeschlagene Mdglichkeit ist ein Angebot fir individuelle Kunden
mit hohen Anforderungen. Die Konditoreien sollten Torten und Kuchen mit
Elementen des Oppelner Blumenmusters machen. Eine wichtige Rolle spielt
hier der Gesichtspunkt der Férderung von Tradition, die mit Personalisierung
und Anpassung des Angebots an eine bestimmte Bestellung verbunden ist.
Dieses individuell gerichtete Angebot wird durch Veréffentlichung, wie z.B.
Restaurants, Hotels, Kinderspielplatze, Cateringbetriebe,
Hochzeitskleidungsladen,  Blumengeschafte u.a. unterstitzt.  Solche
Konditorwaren sollten auf internationalen Messen in Polen und im Ausland
prasentiert werden. Dadurch wachsen die Kenntnisse in Bezug auf das Muster
unter Menschen, die an die Region nicht gebunden sind.
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Drugi wariant zaproponowany przez uczestnikdw warsztatu jest oferta przeznaczona dla bardziej wymagajacego
* klienta indywidualnego. Przedsiebiorstwa cukiernicze powinny wprowadzi¢ do swojej oferty przygotowanie tortow
| ciast zawierajacych elementy opolskiego motywu kwiatowego. Wazny jest aspekt promocji tradycji potaczonej
z personalizacjg i dostosowaniem oferty do konkretnego zaméwienia. Ta indywidualnie kierowana oferta bedzie
promowana poprzez publikacje szeroko dystrybuowane (punkty gastronomiczne, hotele, bawialnie dla dzieci, firmy
organizujace przyjecia i eventy, salony sukien Slubnych, kwiaciarnie, itp.). Takie wyroby cukiernicze powinny by¢
prezentowane na targach cukierniczych w Polsce i zagranica, dzieki czemu bedzie wzrastata znajomos¢ wzoru
wsrod osob niezwiazanych z regionem.
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> Design a tradice - zde jsou emoce ,,Szikowne Gorolski Rynce” z Jablunkova

Mezinarodni folklorni setkani , Gorolski Swieto” (Horalské slavnosti) je jednim z nejstarsich festivald lidové kultury regionu

v Ceské republice a nepochybné i nejvétsim organizovanym neziskovou organizaci - Miejscowe Koto Polskiego Zwiazku
Kulturalno-Oswiatowego z Jabfonkowa (Mistni skupina Polského kulturné-osvétového svazu v Jablunkové) - nas partner v
ramci projektu Malované dédictvi bez hranic. Neodmyslitelnou ¢asti programu Horalskych slavnosti jsou tzv. ,,Sikovné horalské

vvvvvv

na propagaci konkrétniho femesla je interakce mezi navstévniky a tvirdi, jez se Ucastni festivalu. Moznost samostatného procviceni
vlastnich dovednosti zplsobi trvalejsi zapamatovani specifik konkrétniho produktu a prinese Ucastnikdm dobré zkusenosti. Po celou
dobu konani festivalu se kazdy mUze stat aktivnim Gcastnikem, mUze vyuzit prezentace rlznych femesel a ru¢nich praci vcetné
prilezitosti se je naucit.

= Design und Tradition - hier sind die Emotionen "Szikowne Gorolski Rynce" aus Jablunkov

Das internationale Volkskunsttreffen " Gorolski Swieto" (Fest der Bergbewohner) ist eins der &ltesten Festspiele der Volkskultur der Tschechischen
Republik und die groBte Veranstaltung, die durch eine Nichtregierungsorganisation gemacht wird, sondern durch den Lokalen Kreis des
Polnischen Kultur- und Bildungsvereins Jablunkoy,
unseren Partner im Projekt ,Bemaltes Kulturerbe ohne
Grenzen”. Ein untrennbares Bestandteil des
Programms "Gorolski Swieto " bilden die sog.
"Szikowne Gorolski Rynce" , das heit Handwerks-
und Handwerktechnikshows, die mit Verkauf
verbunden sind. Es ist den Veranstalter bewusst, dass
sie bei der Férderung eines Handwerks einen direkten
Kontakt zu den beteiligten Empfanger finden mussen.
Die Maglichkeit der Ubung eigener Fahigkeiten fuhrt
dazu hin, dass die Eigentimlichkeit des Produkts und
Aufbau der gréBten Erfahrung der Besucher im
Gedachtnis bleiben. Im Laufe der Veranstaltung kann
jeder ein aktiver Teilnehmer sein, die Shows in Bezug
auf unterschiedliche Handwerke betrachten sowie
dabei lernen.
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Design i tradycja — tu sg emocje
" .Szikowne Gorolski Rynce” z Jablunkova

Miedzynarodowe Spotkanie Folklorystyczne , Gorolski Swieto” jest jednym z najstarszych festiwali ludowe] kultury
regionu w Republice Czeskiej i niewatpliwie najwiekszym zainicjowanym przez organizacje pozarzadowa - Miejsco-
we Koto Polskiego Zwiazku Kulturalno-Oswiatowego z Jabtonkowa — nasz partner w projekcie Malowane dziedzic-
two bez granic. Nieodtaczng czescia programu , Gorolskigo Swieta” sa tzw. ,Szikowne Gorolski Rynce”, czyli
pokazy rzemiost i technik rekodzielniczych potaczone z ich sprzedaza. Organizatorzy festiwalu zdaja sobie sprawe,
iz najwazniejsze w popularyzacji danego rzemiosta jest nawigzanie interakcji odwiedzajacych z wytwaorcami bioracy-
mi udziat w Festiwalu. Mozliwos¢ samodzielnego przecwiczenia wtasnych umiejetnosci spowoduje trwalsze zapa-
mietanie specyfiki danego produktu i zbudowanie maksymalnie dobrego doswiadczenie dla oséb odwiedzajacych.
Przez caty czas trwania Festiwalu kazdy moze by¢ aktywnym uczestnikiem, skorzysta¢ z pokazu réznorodnych rzemiost i rekodzielnictwa
potaczonego z mozliwoscia ich nauki.

R MILIKOW
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Béhem festivalu Ize na jednotlivych stancich, tzv. ,chatpach”, tj. horalskych chatach ochutnat ru¢né pripravované
tradi¢ni regionalni pokrmy a napoje. , Sikovné horalské ruce” jsou tedy jednim z nastrojd propagace mistnich vyrobct v
ramci stavajici regionalni Stezky tradic. Festival ,Horalské slavnosti” je také mistem propagace drziteld certifikatu , Gorolsko
Swoboda regionalni produkt®” vydavaného v Mikroregionu Gorolsko Swoboda. Diky své specifické atmosfére a pestrému
programu je tato akce rozpoznatelna nejen v celé Ceské republice a sousednich zemich, ale také v mnoha dalsich evropskych

statech. | my jsme tam byli - ovce jsme stiihali, korbace jsme pletli a tinkturu ochutnavali...

Wahrend der Festspiele kann man die traditionellen hausgemachten Speisen und Getranke der Bergbewohner genieB3en, die in den
Verkaufsstanden, den sog. “chatpy" prasentiert werden. " Szikowne Gorolski Rynce" sind daher ein Werbungsinstrument fiir die lokalen
Erzeuger, die sich auf dem Traditionsweg
befinden. Die Festspiele "Gorolski Swieto
gilt auch als eine Forderungsstelle fir die
Inhaber  des  Zertifikats  "Gorolsko
Swoboda produkt regionalny®", welches
in der Mikroregion Gorolsko Swoboda
verliehen wird. Die Veranstaltung ist nicht
nur in der Tschechischen Republik
bekannt, sondern auch in den
Grenzlander sowie sonstigen EU-Staaten
und zwar wegen ihrer spezifischen
Stimmung und einem
abwechslungsreichen  Programm. Auch
wir waren dabei - haben die Schafe
geschert, Zopfe geflochten und Likére
gekostet...
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_ Podczas festiwalu mozna sprébowac na stoiskach ,chat-
=== pach” goralskich witasnorecznie przyrzadzanych, trady-
cyjnych potraw i napojéw regionalnych. , Szikowne Go-
rolski Rynce” zatem sa jednym z instrumentow promog;ji
lokalnych wytwércéw znajdujacych sie na istniejagcym
w regionie Szlaku Tradycji. Festiwal , Gorolskie Swieto”
jest takze miejscem promocji posiadaczy certyfikatu ,, Go-
rolsko Swoboda produkt regionalny ®"”, nadawanego
w Mikroregionie Goérolsko Swoboda. Swoja specyficzna
atmosfera i urozmaiconym programem impreza jest roz-
poznawalna nie tylko w catej Republice Czeskiej i osciennych krajach, ale row-

niez w wielu innych panstwach Europy.

| mysmy tam byli!! Owce strzygli, korbacze pletli i nalewek kosztowali...

Fot. Stowarzyszenie Kraina sw. Anny
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Obyvatelé Mikroregionu Gérolsko Swoboda nadale pecuji o své vlastni naredi, specifickou horalskou kulturu a staleté
tradice, propaguji vyjimecny charakter polsko-Cesko-slovenského prihranici. Proto je v Mikroregionu zavadén systém
znakovani mistnich produktl a certifikace ochrannou znackou s logotypem a podpisem: ,, Gérolsko Swoboda regionalni
produkt®"”. Znacku udéluje Mistni skupina Polského kulturné-osvétového svazu z Jablunkova prostrednictvim Certifikacniho
vyboru, jenz prijal velmi pfisna kritéria, mimo jiné pozadavek mistniho plvodu produktu a jeho vysoké kvality a také Setrnosti k
Zivotnimu prostredi.

Maximalni vyuziti mistnich surovin, tradi¢ni vyrobni techniky, vysoky podil ru¢ni prace, vyjime¢nost a autenticita produktu jsou
zarukou vysoké kvality. Aktualné znacka byla udélena 37 produktdm nebo skupinam produktd. Jedna se o femesiné vyrobky (ze
dreva, kovu, Inu, viny, apod.) a také potravinarské, zemédélské a pfirodni produkty (mlécné vyrobky, masové vyrobky, pecivo, napoje, apod.).

Die Bewohner der Mikroregion Gorolsko Swoboda pflegen weiter die eigene  Mundart, sie ist typisch fur die Kultur der Bergbewohner. Sie
pflegen auch die Tradition, sie lancieren die Eigenschaften des polnisch-tschechisch-slowakischen Grenzlandergebiets. Deswegen wird in der
Mikroregion das Markierungssystem lokaler Produkte eingeleitet, ferner wird die Schutzmarke zertifiziert, mit Logotyp und Unterschrift

" Gorolsko Swoboda produkt regionalny®" versehen. Die Marke wird vom Lokalen Kreis des Polnischen Kultur- und Bildungsvereins Jablunkov
verliehen. Der Zertifizierungsausschuss hat restriktive Kriterien eingesetzt, z.B. es muss ein umweltfreundliches Lokalprodukt sein.

Fir die hohe Qualitat des Produkts sprechen: maximale Inanspruchnahme lokaler Rohstoffe, traditionelle Erzeugungstechnologien, Engagement
der Handarbeit, Besonderheit und Echtheit. Zur Zeit wurde die Marke an 37 Produkten bzw. Produktgruppen verliehen. Es sind
Handwerksprodukte (aus Holz, Metall, Leinen, Baumwolle u.d.) sowie Lebensmittel, landwirtschaftliche und nattrliche Mitteln (Milch- und
Eierprodukte, Fleischwaren, Geback, Getranke u.a.).

http://www.gorolskiswieto.cz




Mieszkancy Mikroregionu Gérolsko Swoboda nadal pielegnuja wtasny dialekt, specyficzna goralska it

* kulture oraz wiekowe tradycje, promuja wyjatkowy charakter polsko — czesko — stowackiego pogra- ’/Q \
nicza. W tym celu w Mikroregionie wdrazany jest system znakowania miejscowych produktow = 3

i certyfikowania ich marka ochronng, oznakowana logotypem i podpisem: ,Goérolsko Swoboda %:;D :

produkt regionalny®" . Marke przyznaje MK PZKO Jabtonkoéw, ktérego Komisja Certyfikacyjna przy-

jeta restrykcyjne kryteria, m.in. zawierajace wymog miejscowego pochodzenia produktu i jego

wysokiej jakosci oraz wymaog przyjazny dla srodowiska naturalnego.

Maksymalnie duze wykorzystanie lokalnych surowcéw, tradycyjne techniki wytwércze, zaangazowanie pracy recz-

nej, wyjatkowosc i autentycznosc produktu sa gwarancja wysokiej jakosci. Obecnie marke przyznano 37 produktom

lub grupom produktéw. Sa to wyroby rzemieslnicze (z drewna, metali, Inu, wetny itp.) oraz produkty spozywcze,

rolnicze i naturalne (nabiat, przetwory miesne, pieczywo, napoje itp.).
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B Agnieszka Okos - lidova tvirkyné

Kdo nas zastupuje?

Obyvatelka vesnice Przywory v obci Tarnéw Opolski se inspirovala babickou, jeZ se zabyvala lidovou tvorbou. Pravé
zminénou babicku a tetu pozorovala pfi praci a diky nim se v ni probudila chut ke kultivaci rodinné tradice. Momentalné
aktivné plsobi ve Sdruzeni lidovych tvircd, kde plni funkci jednatelky. Pro pfijeti do predstavenstva byla tvorba Agnieszky
podrobena detailnimu hodnoceni vyborem slozenym z etnograft, umélcd a znalct lidového uméni z celé zemé. V soucasné
dobé se miZe pochlubit tim, Ze jeji ru¢ni prace jsou povazovany za autentické, jsou tvoreny v souladu se zasadami lidového
umeéni, s peclivosti o kazdy i ten nejmensi detail.

Svoji tvorbou a laskou k tradici tvurkyne podporuje Muzeum opolské vesnice, kde vede krouzek a dilny zdobeni porcelanu a kraslic.
Cim dal casté&ji upravuje dobre zndmy opolsky design, aby ziskal novodobou dimenzi. M& také zkusenosti s malovanim nabytku
opolskymi kvétinovymi motivy, malovanim bizuterie, vanocnich ozdob, kuchynskych pfislusenstvi a dalsich uZitkovych predmétd.
Tvorba Agnieszky byla ocenéna spolecnosti Poczta Polska, jez umnistila fotografii kraslice na postovni znamce v rdmci sbératelské
limitované edice.

Agnieszka Okos: , Lidové uméni, tradice a lidové zvyky mi byly blizké od nejmladsich let mého détstvi. PeCované rodici ponechaly obrovsky
potenaal a formovaly maj svétonazor. Aktivné se podilim na pokracovam a Siteni specifickych obradu kultivovanych v Opolském Slezsku. Moji
vasni je malovani porcelanu opolskymi lidovymi motivy, ,Skrabani” opolskych kraslic. Zabava designem mi dava spoustu potéseni a vyviji
kreativitu”.

— Agnieszka Okos - Volkskiinstlerin
Wer vertritt uns?

Sie wohnt in Przywory, Gemeinde Tarnéw Opolski und wurde von ihrer GroBmutter inspiriert, die sich mit Volkssachen beschaftigte. Sie hat eben
ihre GroBmutter und ihre Tanten bei der schépferischen Arbeit beobachtet. Sie haben in Agnieszka die Pflege der Tradition eingeimpft. Nun wirkt
sie aktiv im Volkskunstverein als Vorstandsmitgliederin. Um diese besondere Stelle bekleiden zu kénnen, wurden Agnieszkas Werke ausfihrlich
bewertet. Der Bewertungsausschuss setzte sich aus Ethnografen, Kinstlern und Volkskunstkennern aus ganz Polens zusammen. Sie kann sich
jetzt der Tatsache rihmen, dass das gemachte Kunstwerk fir authentisch erklart wird und nach den Prinzipien der Volkskunst entsteht sowie dass
jedem einzelnen Element besondere Sorgfalt geschenkt wird.

Mit ihrer Kunst und Traditionsleidenschaft fordert sie das Museum Oppelner Dorfes, indem sie Lehrveranstaltungen und Workshops zum Thema
Porzellan- und Ostereierverzierung macht. Immer &fter bearbeitet sie die bekannten Musterformen Oppelns in
gegenwartige Dimensionen. Sie hat auch Erfahrung in Verzierung von Mébelstiicken mit Blumen-, Schmuck-,
Christbaumkugeln-, Kichenmuster und Ahnliche. Das Postamt Polens hat die Kunst von Agnieszka wertgeschatzt %
und eine Aufnahme ihres bemalten Osterei als Briefmarke herausgestellt und zwar als limitierte Sammlerausgabe. |,
Agnieszka Okos: ,,Die Volkskunst, Tradition und Brauche, all das war mir seit meiner Kindheit sehr nah. Dies &
wurde durch Eltern gepflegt — nun haben mir diese ein reiches Potenzial hinterlassen und meine &
Weltanschauung gestaltet. Ich beteilige mich aktiv an Fortfihrung und Verbreitung der fir Oppelner Schlesien
typischen Brauche. Meine Leidenschaft ist das Porzellanbemalen mit Oppelner Volksmotiven, Auskratzen
Oppelner Ostereier. Die Beschaftigung damit macht mir viel Spal3 und entwickelt meine Kreativitét.

<(3’2> Fot. Stowarzyszenie Kraina $w. Anny
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Kto nas reprezentuje?

® Agnieszka Okos — tworca ludowy

Mieszkanka Przywor (Gmina Tarndw Opolski) zainspirowana przez babcie, ktéra zajmowata sie twoérczoscia ludowa. To
witasnie ja i swoje ciotki podgladata podczas pracy i to wtasnie one zaszczepity w niej chec kultywowania rodzinnej tradycji.
Obecnie aktywnie dziata w Stowarzyszeniu Tworcow Ludowych, petnigc w nim funkcje cztonka zarzadu. By zasiadac
w tak zaszczytnym gronie, tworczos¢ Agnieszki poddana zostata szczegétowej ocenie komisji sktadajacej sie z etnograféw,
artystow i znawcow sztuki ludowej z catego kraju. Obecnie moze poszczycic sie tym, iz wykonywane rekodzieto uznaje sie
za autentyczne, zgodne z zasadami sztuki ludowej oraz wykonywane z dbatoscia o kazdy nawet najdrobniejszy szczegot.

Swoja twoérczoscia i zamitowaniem do tradycji wspiera Muzeum Wsi Opolskiej prowadzac zajecia i warsztaty zdobienia por-
celany i kroszonek. Coraz czesciej jednak to dobrze poznane wzornictwo opolskie, przetwarza by nada¢ mu wspétczesny
wymiar. Posiada réowniez doswiadczenie w malowaniu mebli w opolskie kwiatowe wzory, bizuterii, bombek, akcesoriow
kuchennych i innych rzeczy codziennego uzytku. Twoérczos¢ Agnieszki zostata doceniona przez Poczte Polska, ktéra zamie-
dcita zdjecie kroszonki na znaczku pocztowym kolekcjonerskiej edycji limitowane.

Agnieszka Okos: ,Sztuka ludowa, tradycje i zwyczaje ludowe byty mi bliskie od najmtodszych lat dziecinstwa. Pielegnowane przez rodzicow -
obecnie zostawity ogromny potencjat i uksztattowaty moj Swiatopoglad. Aktywnie biore udziat w kontynuowaniu i rozpowszechnianiu charaktery-
stycznych obrzeddw kultywowanych na Slasku Opolskim. Mojg pasja jest malowanie porcelany w opolskie motywy ludowe, "szkrobanie" opol-
skich kroszonek. Zabawa z tym wzornictwem daje mi sporo przyjemnosci i rozwija”.

Fot. Stowarzyszenie Kraina sw. Anny




h Obec Gogolin - priklad vyuzZiti opolského designu, kroji a tradice

Prikladem systematického a koherentniho vyuZiti regionalnich vzorG, krojd a tradice je obec Gogolin. Zdejsi
obyvatele se ztotoznuji s regionalni kulturou a tradici, coz se projevuje jak v ramci organizovanych akci a dilen, tak
pfimo na verejnych prostranstvich.

Na gogolinskych vefejnych prostranstvich se nachazi mnoho prvkl pfimo navazujicich na mistni tradici a kulturu.
Zvétsena verze malovaného Salku se nachazi v Gogoliné (hned u Obecniho kulturniho stfediska a pamatniku Karolinky),
tvofi tzv. landmark, tj. orienta¢ni bod, jenz zaroven charakterizuje obec a ukazuje dovednosti obyvatel. Na vefejnych
prostranstvich Ize najit také kraslice, z jejich malovani se postupné vyvinulo zdobeni porcelanu (v parku vedle Svatyné sv. Jacka
v obci Kamien Slaski a v centru Gogolina). Typické pro tuto obec jsou také nasténné malby, napf. na obytnych a vefejnych
budovach (3koly, materské skoly, knihovny).

V centru Gogolina se nachazi Hotel Vertigo, jehoz vnéjsi vzhled navazuje na pamatné vapencové pece, jez stoji v jeho nedaleké
blizkosti. Toto vyjimecné misto laka turisty nejen vnéjsi fasadou, ale také drahocennym vnitrkem. V hotelu se nachazeji netypické
pokoje, jejichz vzhled a nazvy navazuji na populdrni evropskd mésta, mj. Pafiz, Londyn, Rim, v¢etné nékolika polskych, jako tfeba
Krakov nebo Gogolin. V pokoji Goglin Ize najit fototapetu Karolinky a Karlika, ¢tyfi ru¢né malované dlazdice s opolskymi kvétinami a
nasténné hodiny navazujici na regionalni design.

B Gemeinde Gogolin - ein Beispiel fiir die Inanspruchnahme des Musterentwerfens, Volkskleidung
und Tradition

Ein Beispiel fir systematische und zusammengebundene Inanspruchnahme der regionalen Muster, Kleidung und Tradition ist die Gemein-
de Gogolin. lhre Einwohner identifizieren sich mit der regionalen Kultur und Tradition. Dies bezeugen sie durch Veranstaltung vieler
Events, Workshops und 6ffentlichen Raums.

Der 6ffentliche Raum von Gogolin ist reich an mit regionaler Kultur und Tradition verbundenen Elemente. Eine skalierte bemalte Tasse
steht in Gogolin (beim Gemeindezentrum fir Kultur und Karolinka - Denkmal) in Form des sog. Landmarks: Symbol des Ortes und der
Fahigkeit seiner Bewohner. In dem &ffentlichen Raum treten auch die Ostereier auf, denn auf deren Basis ist die Idee der Porzellanverzie-
rung entstanden (Parkanlage am Sanktuarium des hl. Hyazinth und Innenstadt Gogolins). Typisch fiir diese Gemeinde ist auch die Wand-
malerei, wie z.B. an den Wohngebduden und den 6ffentlichen Einrichtungen (Schulen, Kindergarten, Bibliotheken).

In der Stadtmitte von Gogolin befindet sich das Hotel Vertigo, welches von AuBen an die in der Nahe stehenden historischen Kalkéfen
erinnert. Dieses auBergewodhnliche Gebadude lockt Touristen nicht nur wegen seiner Fassade, sondern auch wegen den bedeutenden
Innenraumen. Im Hotel gibt es untypische Rdume, in denen man auf die bekanntesten Stddte Europas st6Bt, u.a. Paris, London, Rom,
darunter auch polnische Stadte wie Krakau oder Gogolin. Im Hotelraum Gogolin ist die Fototapete von Karolinka und Karlchen, auch vier

Fliesen mit Oppelner Blumenmuster handbemalt sowie eine Wanduhr, die sich auf die regionalen Muster bezieht.
34
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Gogolin - przyktad wykorzystywania opolskiego wzornictwa, strojow i tradycji

" Przyktadem systematycznego i spéjnego wykorzystania regionalnych wzoréw, strojéw i tradycji jest Gmina Gogolin.
Mieszkancy utozsamiaja sie z regionalna kultura i tradycja, a przejawia sie to zarbwno w organizowanych impre-
zach, warsztatach, jak i przestrzeni publicznej.

Gogolinska przestrzen publiczna bogata jest w elementy nawigzujace do lokalnej tradycji i kultury. Przeskalowana
malowana filizanka znajduje sie w Gogolinie (tuz obok Gminnego Osrodka Kultury i pomnika Karolinki) jako tzw.
Landmark charakteryzujacy miejscowos¢ i pokazujacy jednoczesnie umiejetnosci jej mieszkancow. W przestrzeni
pojawiaja sie takze kroszonki, z malowania ktérych ewoluowato zdobienie porcelany (w parku obok Sanktuarium
$w. Jacka w Kamieniu Slaskim oraz w centrum Gogolina). Charakterystyczne dla tej gminy sg rowniez $cienne malo-
widfa, np. na budynkach mieszkalnych oraz uzytecznosci publicznej (szkoty, przedszkola, biblioteki).

W centrum Gogolina znajduje sie Hotel Vertigo, ktérego zewnetrzny wyglad nawigzuje do zabytkowych piecéw wapiennych stojacych
W jego sasiedztwie. To wyjatkowe miegjsce przyciaga turystéw nie tylko zewnetrzna fasada, ale réwniez niebagatelnym wnetrzem. Hotel
posiada nietypowe pokoje, ktérych wyglad i nazwa nawigzuja do popularnych europejskich miast m.in. Paryza, Londynu, Rzymu, w tym
kilku polskich takich jak Krakow, czy Gogolin. W pokoju Gogolin znajduje sie fototapeta Karolinki i Karlika, cztery kafelki recznie malowa-
ne w opolskie kwiaty oraz zegar $cienny nawiazujacy do regionalnego wzornictwa.

]mdﬂd_ ﬁﬁdﬁtlmdﬁ

19 paitriernika 2017 ¢

u-gudr_t?ﬂ]dul.ﬁnﬂufu

Hanxmw’ﬂiiéjﬁifuwhk :
(wyszywanie na tamberku wzorow b
Imﬁnlﬁhﬂn&h:ﬁmﬁ}"ﬂhw

F
EpmzETagaaa i P _...J;ll

e "
-
-
A ﬂt.uﬁ.ﬁ':’ b nm.

— T

W

-ti.l.l:l' "

ILEE MLrSE pGRARCEDRAS Kozt warsztatéw - 1021
Zajies dla daiau id 45 Lav e ey = s
e 2 aplek .I e o e e = HoPLE

Fot. Gmina Gogolin

5
Fot. Stowarzyszenie Kraina $w. Anny (3\)> .




Prolomeni lidové symetrie aneb jak efektivné vytvofit, prezentovat a prodat tradi¢ni lidovy produkt v
soucasném stylu?
Agnieszka Pyka-Goldner — projektanta a ilustratorka, absolventka Ustavu uméni Opolské univerzity, U¢astnice dilen
v uméleckych ateliérech Bauhaus-Universitat Weimar a ¢lenka Handwerkskammer Erfurt. Vasen pro umeéni, radost
z navrhovani a obrovska laska k tradici zpUsobily, ze vytvofila znacku PYKA art&design®. Umélecka cinnost
Agnieszky zahrnuje malovani porcelanu, vytvareni ilustraci a rznych grafickych navrha.
V jeji nabidce Ize najit produkty s prvky tradi¢niho opolského designu, jedna se ale o per-
sonalizované a unikatni vyrobky. Jako graficka se podilela na realizaci mnoha projektd,
mimo jiné trikrat pripravila projekt obalu CD pro skupinu PECTUS, dale pak se vénuje
kniznim ilustracim, projektdm nasténnych tapet, odévnimu designu. Mnohokrat organi-
zovala umélecké dilny pro déti a dospélé se zamérenim na malovani porcelanu a keramiky.
Na svych internetovych strankach mluvi o sobé: ,Laska k tradici a regionu Opolska, kde
jsem vyrUstala, se stala hlavni inspiraci pro vznik mé série kvétinovych kompozici. Neza-
byvam se reprodukci lidovych vzord, jsou pro mé zazracnym dlikazem toho, Ze diky kre-
ativni predstavivosti, prolomeni zasad symetrie a zkusenostem (...) Ize tvofit originalni,
autorské kompozice”. Tato slova jsou kvintesenci ¢innosti Agnieszky Pyky-Goldner.

Fot. Agnieszka Pyka-Goldner

== Durchbruch in der Volkssymmetrie, also wie kann man ein Volkswerk im gegenwartigen Stil erfolgreich erschaffen, darstellen und
verkaufen?

Agnieszka Pyka-Goldner, Designerin und lllustratorin, Absolventin des Instituts fiir Kunst der Oppelner Universitat, Teilnehmerin an Work-
shops in Ateliers der Universitat Bauhaus zu Weimar sowie Mitgliederin der Handwerkskammer Erfurt. Ihre Kunstleidenschaft, groBe Tradi-
tionsliebe haben dazu beigetragen, dass sie die Marke PYKA art & design® entwickelt hat. Die klnstlerische Tatigkeit von Agnieszka
erzahlt vom Porzellanmalen, Bildentstehung und unterschiedlichen grafischen Projekten.

In ihrem Angebot stehen Produkte mit Elementen traditioneller Verzierungen Oppelns. Diese werden personalisiert und sind dann einzi-
gartig. Als Grafikerin hat sie zahlreiche Projekte gefihrt, u.a. drei Projekte des CD-Umschlags fur die PECTUS-Band, Buchabbildungen,
Wandtapetenentwiirfe, Kleidungsdesign. Sie hat fir Kinder und Erwachsene mehrmals Workshops veranstaltet, um Porzellan und Kera-
mik zu bemalen. Auf der Homepage sagt sie von sich selber: ,,Meine Liebe in Bezug auf Tradition und Oppelner
Region, wo ich aufgewachsen bin, wurde zur Hauptanregung, damit meine Blumenzusammensetzungen entste-
hen. Ich kopiere nicht die Volksmuster - sie sind ein toller Beweis, dass man durch Kreativitat, Durchbruch der Sym-
metrieregeln und Erfahrung (...) neue personliche Stlicke erschaffen kann.” Diese Worte bilden den Leitfaden der
Tatigkeit von Agnieszka Pyka-Goldner,




Przetamanie ludowej symetrii, czyli jak skutecznie stworzy¢, zaprezentowac i sprzedac tradycyjny produkt
- ludowy we wspotczesnym stylu?

Agnieszka Pyka-Goldner — projektantka i ilustratorka, absolwentka Instytutu Sztuki Uniwersytetu Opolskiego,
uczestniczka warsztatow w pracowniach artystycznych Uniwersytetu Bauhausu w Weimarze oraz cztonek Han-
dwerkskammer Erfurt. Pasja do sztuki, rados¢ z projektowania i wielka mitos¢ do tradycji spowodowaty, ze stworzyta
marke PYKA art&design®. Dziatalnos¢ artystyczna Agnieszki opowiada o malowaniu porcelany oraz kreowaniu
ilustracji i r6znorodnych projektéw graficznych.

W swej ofercie proponuje produkty, ktore posiadaja elementy tradycyjnych zdobien opolskich, ale sg indywidualizo-
wane i unikatowe. Jako grafik ma za soba wiele zrealizowanych projektéw, m.in. trzykrotny projekt oktadki CD dla zespotu PECTUS,
ilustracje do ksiazek, projekty tapet sciennych, design na ubraniach. Wielokrotnie organizowata dla dzieci i dorostych warsztaty artystyczne
z malowania porcelany i ceramiki.

Na stronie internetowej méwi o sobie: , Mitos¢ do tradycji i regionu Opolszczyzny, gdzie dorastatam, stata sie gtowna inspiracja do powsta-
nia mojej serii kwiatowych kompozycji. Nie zajmuje sie powielaniem ludowych wzoréw — sg one dla mnie cudownym dowodem na to, ze
dzieki kreatywnej wyobrazni, przetamaniu zasad symetrii i doswiadczeniu (...) mozna tworzy¢ oryginalne, autorskie kompozycje”. Stowa
te s kwintesencja dziatalnosci Agnieszki Pyki-Goldner.

Fot. Agnieszka Pyka-Goldner
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B Opolska dobra praxe

Manufaktura Makaronu sp. z 0.0. sp.k pred ¢tyfmi lety vytvotila znacku ,, Slaski Bifej” ur¢enou pro spotfebitele, jez oceriujf kvalitu,
zdravi a predevsim pfirodni potraviny. Hlavni sidlo spolecnosti se nachazi v Krosnicy, vyrobni zavod pak ve vesnici Kadtub u mésta
Strzelce Opolskie. Podnik Krystiana Stasia zaméstnava pouze nékolik osob, vyrabi vynikajici, tradi¢ni téstoviny, 100% pfirodni, s
vyuzitim pouze Cerstvych vajec z podestylkového chovu. Diky procesu pomalého suseni téstoviny maji vynikajici chut a vyzivové hodnoty,
doplnénim je ru¢ni baleni, jez zarucuje nejvyssi kvalitu.

Opolskie Dziouchy (Opolska dévcata) je projekt propaguijici mladé umélce a designéry spojené s Opolim a regionem Opolska. Produkty s
timto logem se vyznacuji moderni formou spojenou s tradi¢nim regiondlnim designem, v némz i ten nejmensi detail je vyroben s vyjimecnou
preciznosti. Na projekt dohlizi sedm jedine¢nych dévcat, ktera jsou hrda na to, kdo jsou a odkud pochazeji, kde bydli a tvofi. Kazdy den se
setkavaji s kreativnimi lidmi, ktefi realizuji své vasné v regionu Opolska. Spolupracuji mimo jiné se spole¢nostmi: Marta Stopikowska Art., Kocia
Chata Pracownia Artystyczna, Pracownia Lalek Kamili Pytlik, Ludowe Opole nebo Fleur Design.

Pfed tfemi lety ve vesnici Krasiejow vznikla lokalni spole¢nost Tradycyjnie Robione, jeZ investovala do rekonstrukce staré pekarny byvalého
obecniho druzstva, pficemz zachovala jeji tradicni charakter, mimo jiné keramickou chlebovou pec vytapénou uhlim. Majitelé pekarny prikladaji zvlastni
pozornost kazdému z vyrobnich procest, tj. pripravé kvasku, fermentaci, hnéteni tésta, kynuti nebo vkladani a vyjimani chleba z pece na drevéné sazeci
lopaté. VétsSina praci se vykonava rucné, vyuziva se tradi¢ni technologie zaloZzené na pfirodnich procesech fermentace. Diky tomu je pecivo déle Cerstvé,
nedrobi se pfi krajeni a ma jedinecnou chut a vini. Jedna se o pekarnu s dusi, jez vychazi vstfic ocekavanim uvédomeélych spotrebitell, spojuje tradici
vypékani peciva s propagaci mistniho opolského designu.

B pie guten Praktiken Oppelns

Die Nudelmanufaktur GmbH (Manufktura Makaronu Sp. z 0.0.) hat vor vier Jahren die Marke ,,Slaski Bifej” (Schlesiens Buffetschrank) gegriindet und dabei
an Kunden gedacht, die die Tradition, Gesundheit und vor allem naturliche Erndhrungsstoffe hochschatzen. Der Hauptsitz befindet sich in Krosnica, der
Herstellungsbetrieb in Kadtub bei Strzelce Opolskie. Im Betrieb von Krystian Stas sind einige Menschen beschaftigt, die kdstliche, traditionelle Nudeln 100%
natdrlich herstellen. Fur die Herstellung werden nur frische Eier aus Bodenhaltung benutzt. Der Prozess ihrer langsamen Trocknung fUhrt dazu hin, dass die
Nudeln geschmackliche nahrwertige Vorziige haben, die handgemachte Verpackung sorgt wiederum fur die hdchste Qualitat.

Opoilskie Dziouchy (Oppelner Madl) ist ein - junge Kinstler und Designer Oppelns und Oppelner Region - férderndes Projekt. Produkte mit diesem Logo
kennzeichnen die neueste Form in Verbindung mit traditionellem Regionalmuster, in dem das kleinste Detail prazise ausgefthrt wird. Am Projekt sind sieben
Mad| beteiligt, die auf sich selber, auf ihre Abstammung, ihren Wohnort stolz sind. Sie begegnen jeden Tag den kreativen Menschen, die in der Oppelner
Region ihren Leidenschaften nachgehen. Sie arbeiten zusammen mit u.a. solchen Firmen, wie: Marta Stopikowska Art., Kocia Chata Pracownia Artystyczna,
Pracownia Lalek Kamili Pytlik, Ludowe Opole bzw. Fleur Design.

Es ist vor drei Jahren in Krasiejow eine lokale Gesellschaft: , Tradidionelle Erstellt” entstanden, die in die Modernisierung einer alten kommunalen Backerei
investierte und den traditionellen Charakter, wie keramischer Backofen auf Kohle behalten hat. Fir die Eigentimer der Backerei spielt jeder
Herstellungsprozess eine wichtige Rolle, d.h. Vorbereitung des Garstoffs, Garung, Teigherstellung, Lagerung, Einlegen und Herausnahme des Brotes auf einer
Holzschaufel. Die meisten Tatigkeiten werden handgemacht und die angewandten traditionellen Technologien stiitzen sich auf natlrlichen Garungsprozessen.
Dadurch bleibt das Geback langer frisch, zerkrimelt nicht beim Schneiden, hat ein einmaliges Aroma und einzigartigen Geschmack. Es ist eine Backerei mit
Seele, sie kommt den Erwartungen von bewussten Kunden entgegen und verbindet die traditionelle Gebackart mit Férderung lokaler Musterformen Oppelns.
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Opolskie dobre praktyki

" Manufaktura Makaronu sp. z o0.0. sp.k cztery lata temu stworzyta marke ,,Slaski Bifej” z mysla
o konsumentach, ktérzy cenia tradycje, zdrowie a przede wszystkim naturalng zywnos¢. Gtowna
siedziba firmy miesci sie w Krosnicy, a zaktad produkcyjny znajduje sie w Kadtubie pod Strzelcami
Opolskimi. Przedsiebiorstwo Krystiana Stasia zatrudnia niespetna kilka oséb, a produkuje znakomite,
tradycyjne makarony w 100% wytwarzane naturalnie, wykorzystujac w tym celu wytacznie swieze
jaja z chowu Sciotkowego. Proces powolnego suszenia sprawia, iz makaron zachowuje znakomite
walory smakowe i odzywcze, a dzieki recznemu pakowaniu otrzymuje najwyzsza jakosc.

o . . o . http:/slaski-bifej.pl
Opolskie Dziouchy to projekt promujacy mtodych artystéw i designeréw zwiazanych z Opolem HpElaskrbrep

i Opolszczyzna. Produkty sygnowane tym logo cechuja sie nowoczesna forma potaczona z tradycyjnym regionalnym
wzornictwem, w ktérym nawet najdrobniejszy detal wykonany jest z nadzwyczajna precyzja. Nad projektem czuwa siedem
nietuzinkowych ,dziouch”, ktére sa dumne z tego kim sg, z jakiego miejsca pochodzg, gdzie mieszkaja i tworza. Codziennie
spotykaja na swej drodze kreatywnych ludzi, ktorzy realizuja swoje pasje na OpolszczyZznie. Wspdtpracuja m.in. z: Marta
Stopikowska Art., Kocia Chata Pracownia Artystyczna, Pracownia Lalek Kamili Pytlik, Ludowe Opole, czy Fleur Design.

Trzy lata temu w Krasiejowie powstata lokalna spétka Tradycyjnie Robione, ktéra zainwestowata w modernizacje starej po-geesowskiej piekarni
zachowujac jej tradycyjny charakter m.in. ceramiczny piec chlebowy opalany weglem. Wiasciciele piekarni przywiazuja szczegélng uwage do kazdego
z procesow produkcyjnych tj. stawianie zakwasu, fermentacja, wyrabianie ciasta, czy wktadanie i wyjmowanie chleba z pieca na drewnianej fopacie.
Wiekszos¢ prac wykonywana jest recznie, a stosowane tradycyjne technologie oparte sa na naturalnych procesach fermentacyjnych. Dzieki temu
pieczywo zachowuje dtuzsza swiezos¢, nie kruszy sie podczas krojenia oraz posiada niepowtarzalny swoisty smak i zapach. To piekarnia z dusza, ktéra
wychodzi naprzeciw oczekiwaniom $wiadomych konsumentdw taczac tradycje wypieku pieczywa z promocja lokalnego wzornictwa opolskiego.

http://opolskiedziouchy.pl




V Uzkém centru Opoli se nachazi nékolik dalezitych bodd, kde Ize
koupit originalni a zdaroven opolské suvenyry. Mezi takovéto body
bezesporu patfi Cepelia Opolska, kde jsou propagovany zaroven ru¢né
délané lidové umélecké vyrobky zalozené na polské tradici a také soucasné
ru¢né vyrabéné produkty. Cepelia Opolska po mnoho let byla druzstvo,
nicméné aktudlné vzhledem k hospodarskym proménam funguje jako
soukromy podnik.

Galeria Rekodzieta Ludowe Opole ma ve své nabidce krasné a unikatni
vyrobky pro vyzdobu a kazdodenni vyuziti. Jsou vyrabény lidovymi tvdrci, jez
svlj talent a lasku k tradici svého regionu vkladaji s velkou preciznosti do
svych vyrobk{. Ruce umélcl ve spojeni s jejich citlivosti a pfedstavivosti tvori
svét malovanych luk a zahrad, prenaseji do tvaru hrnicku, Salku nebo
dzbanku vénecek z makd, sedmikrasek, pivonék nebo stracek, umistuji je
do jemnych kompozic listl, kalichl, okvétnich listkd a stonkd. Ty prekrasné

tr

zdobené predméty davaji kazdého dne chvili radosti svym uZivatellm.

https://www.facebook.com/ludoweopole

Dalsim mistem, jez byste méli navstivit v Opoli, je Cepelianka Opolska, ktera se nachazi v Krakovské ulici. Toto misto vzniklo z vasné a lasky

k ru¢nimu regionalnimu femeslu a je dokonalym dikazem toho, Ze lidové uméni i pfes stereotyp neni pouze skanzen. Sortiment obchodu
zahrnuje zaroven vyrobky s prvky polského lidového uméni, ale také opolsky ru¢né malovany porcelan a keramiku z mésta Bolestawiec. Unikatni
predméty vyrobené vytec¢nymi projektanty a lidovymi tvlrci jsou dostupné Siroké verejnosti. | ten nejnarocnéjsi zakaznik zde néco pro sebe najde.

E— In der Stadtmitte von Oppeln befinden sich einige wichtigen Stellen, wo man die originellen Andenken Oppelns kaufen kann. Dazu gehort
Cepelia Opolska: ein Geschaft mit volkstimlichen und kinstlerischen Artikeln, die nach der polnischen Tradition und gegenwartigem Handwerk
hergestellt werden. Cepelia war viele Jahre hindurch eine Genossenschaft, aber heutzutage funktioniert sie infolge des Wirtschaftswandels als

Privatunternehmen.

Die Volkshandwerksgalerie Oppeln hat in ihrem Angebot schéne und einzigartige Produkte, die als Deko bzw. fur den Alltag genutzt werden.
Hierzu wirken die Volkskunstler. Die handgemachten Werke widerspiegeln ihre Begabung, Traditionsliebe. Die Hande der Kunstler, ihre Sensibilitat,
Fantasie schaffen eine Welt bunter Wiesen und Garten, dies verbinden sie mit folgenden Formen: Becher, Tasse, Kannchen, Mohnblumen-,
Ganseblimchen-, Pfingstrosen- und Ritterspornkranze. Dazu machen sie Blatter, Kelche, Stiele. Die handgemachten schénen Werke bereiten viel

Vergnigen im Alltag.

Eine nachste Stelle, die man unbedingt besuchen muss, ist die Cepelianka Opolska, die sich
in ul. Krakowska befindet. Diese Stelle entstand aus Leidenschaft, denn regionale Handwerke
ein guter Nachweis dafir sind, dass Volkskunst kein Freilichtmuseum, wie viele meinen, ist. In
dem Geschaft finden wir Produkte mit Elementen der polnischen Volkskunst, die handbemalte
Porzellan Oppelns sowie die Bunzlauer Keramik. Die durch die Designer und Volkskunstler
gemachten einzigartigen Gegenstande sind fur alle zuganglich. Sogar ein anspruchsvoller

Kunde findet hier etwas fur sich.
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W Scistym centrum Opola znajduje sie kilka
waznych punktéw, w ktérych mozna naby¢
oryginalne, a zarazem opolskie pamiatki. Do
takich punktéw niewatpliwie nalezy Cepelia
Opolska, w ktérej promowane sa zardbwno

wyroby ludowego rekodzieta artystycznego oparte o i - ._ T
| ' i (e tebiiens

na polskiej tradycji jak i wspotczesne wyroby
rekodzielnicze. Cepelia przez wiele lat byta
spotdzielnia, ale obecnie w wyniku przemian
gospodarczych  funkcjonuje jako  prywatne
przedsiebiorstwo.

Ludowe Opole - Galeria Rekodzieta posiada w swojej ofercie piekne
i unikatowe wyroby stuzace dekoracji i przeznaczone do uzytku
codziennego. Tworzone sa przez twoércéw ludowych, ktérzy swoj talent
i mitos¢ do tradycji swojego regionu z precyzja odtwarzaja w swoich
wyrobach. Rece artystéw w potfaczeniu z ich wrazliwoscia, wyobraznia
tworza swiat malowanych tak i ogrodéw, wplatajac w ksztatt kubka,
filizanki czy dzbanka, wianuszek makow, stokrotek, piwonii, czy ostrozek, Fot. Stowarzyszenie Kraina sw. Anny

uktadajac je w delikatne kompozycje lisci, kielichow, ptatkéw i todyg. Przedmioty tak pieknie zdobione, daja chwile przyjemnosci w dniu codziennym

swoim uzytkownikom.

Kolejnym miejscem, ktére bedac w Opolu nalezy koniecznie odwiedzi¢ to Cepelianka Opolska,
mieszczaca sie przy ul. Krakowskiej. Miejsce to zostato stworzone z pasji i zamitowania do rekodzieta
regionalnego, ktoére jest Swietnym dowodem na to, iz sztuka ludowa, wbrew odwiecznemu
stereotypowi, nie jest skansenem. W asortymencie sklepu znajduja sie zaréwno produkty zawierajace
et . A e elementy polskiej sztuki ludowej, ale rowniez opolska recznie malowana porcelana, jak i ceramika
i 0 it NG i\ pochodzaca z Bolestawca. Unikatowe przedmioty, stworzone przez znakomitych projektantéw

- I tworcoéw ludowych dostepne sa dla kazdego. Nawet bardzo wymagajacy klient znajdzie tu cos dla
siebie.

https://www.facebook.com/ludoweopole/




h Shrnuti

Shrnutim projektu , Malované dédictvi bez hranic” je zprava zpracovana Lubomirou Trojan, etnografkou Zamku
Cieszyn - vyzkumné jednotky realizujici dvoudenni dilny a provadéjici vyzkumy a analyzu podrobné popisujici
vsechny aspekty spojené se zachovanim nehmotného kulturniho dédictvi v polsko-ceském pfrihranici.

Zavérem: VSechny navrhy sluzeb pripravené tUcastniky béhem dvou dnl dilen v Lesnicy moderovanych metodou design
thinking se vztahuji k vyzvam stanovenych skupinami. Reaguji na identifikované potfeby a jsou zaloZzeny na
verbalizovanych emocich a asociacich, vyuZivaji pfilezitosti popsané skupinami. Navic nékolik z nich spojuje produkty,
sluzby a zazitky, coz se povazuje za zéklad u vytvareni znacky. Ucastnici dilen velmi dobfe dokazali navrhnout projekty
odpovidajici potfebam a vyuzivajici marketingové a ekonomické podminky, a to pouze na zakladé svych znalosti, vzajemnych
zkuSenosti a kreativity.

Posledni etapou procesu design thinking je realizace. Tato etapa predpoklada vytvoreni prototypt navrzenych produktd a sluzeb

a také jejich testovani ve skute¢ném Zivoté s Ucasti skutecnych odbératell. Bohuzel v ramci naseho procesu jsme tuto moznost
nemeéli. Tato etapa nebyla realizovana, na realizaci teprve ¢eka. Je to ale v rukou samotnych obyvatel regionu Opolska. Doufame,
e budou usilovat o zavedeni alespor nékterych prvk( a variant navrzenych sluzeb. Cést z nich nevyzaduje hodné prace a finan¢nich
prostredkd, ale spiSe spolupraci a spole¢nou energii, kterou stoji za to vynalozit za U¢elem ochrany naseho cenného bohatstvi.

— Zusammenfassung

Lubomira Trojan, die Ethnografin der Schlosses Cieszyn erfasste Bericht zum Projekt , Bemaltes Kulturerbe ohne Grenzen”. Sie hat alle mit
immateriellem Kulturerbe des polnisch-tschechischen Grenzgebiets verbundenen Aspekte ausfihrlich analysiert.

Zusammenfassend: alle durch die Teilnehmer wahrend der zweijahrigen Workshops in Lesnica erarbeitete Vorschlage der
Design-Thinking-Methode beziehen sich auf Herausforderungen, mit denen sich die Gruppen auseinandersetzen mussten. Die
erarbeiteten Vorschldage bilden eine Antwort auf Bedurfnisse, sie entstanden auf Grundlage der Geflhle und Assoziierungen. Einige von
den Vorschlagen verknUpfen die Produkte, Dienstleistungen sowie Empfindungen miteinander. Das ist die Basis fur Grindung einer
Marke. Die Teilnehmer der Workshops konnten daher die sich nach Bedurfnissen richtende Projekte sehr gut machen. Die Projekte
beziehen sich auf Wissen, Erfahrung und Kreativitdt der Teilnehmer sowie nehmen Rucksicht auf Marketing und
Wirtschaftsvoraussetzungen. Die letzte Etappe des Design-Thinking - Prozesses ist: die Durchfihrung. Es handelt sich um Vorbereitung
von Projektprototypen sowie deren Umsetzung in Alltag, indem sich daran wahre Empfanger beteiligen. Leider hatten wir noch keine
Maoglichkeit dazu. Diese Etappe ist noch nicht realisiert, sie wartet noch auf Durchfhrung seitens der Einwohner der Oppelner Region.
Wir hoffen, sie mdchten mindestens einige von den erarbeiteten Elementen und Mdéglichkeiten ins Leben rufen. Ein Teil davon braucht
geringe finanzielle Aufwendungen und auch nicht viel Arbeit, eher Zusammenarbeit und Kraft. Es lohnt sich aber, um unser wertiges
Kulturerbe schitzen zu kénnen.
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Podsumowanie

Podsumowaniem projektu ,Malowane dziedzictwo bez granic” jest Raport
przygotowany przez Lubomire Trojan, etnografa Zamku Cieszyn — jednostki
badawczej realizujacej dwudniowe warsztaty oraz przeprowadzajacej badanie w 2
I analize, w ktérym szczegdtowo opisano wszelkie aspekty zwigzane z zachowaniem
niematerialnego dziedzictwa kulturowego pogranicza Polsko-Czeskiego.

Reasumujac: Wszystkie propozycje ustug wypracowane przez uczestnikdw w ciaggu
dwoch dni warsztatéw w Lesnicy moderowanych metoda design thinking odnosza

il
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Fot. Zamek Cieszyn

sie do postawionych przez grupy wyzwan. Odpowiadaja na zdiagnozowane potrzeby, bazuja na zwerbalizowanych emocjach
| skojarzeniach, wykorzystuja opisane przez grupy szanse. Co wiecej, kilka z nich taczy ze soba produkty, ustugi i doznania, co

R podsumoey ujgy

Malowane e bl
dziedzictwo
bez granic

lezy u podstaw zaktadania marek. Uczestnicy warsztatow potrafili zatem
zaprojektowac¢ bardzo dobrze osadzone w potrzebach i wykorzystujace
marketingowe oraz ekonomiczne uwarunkowania, projekty, bazujac tylko na
swojej wiedzy, wzajemnym doswiadczeniu i kreatywnosci.

Ostatnim etapem procesu design thinking jest: realizacja. Zaktada ona stworzenie
prototypéw zaprojektowanych produktéw i ustug oraz ich przetestowanie
w prawdziwym zyciu, przy udziale autentycznych odbiorcéw. Niestety, w naszym
procesie nie mielismy takiej mozliwosci. Ten etap nie zostat zrealizowany, czeka
dopiero na przeprowadzenie. Jest on juz jednak w rekach samych mieszkancéw
Opolszczyzny. Liczymy, ze beda oni chcieli wprowadzi¢ w zycie przynajmniej
niektére elementy i warianty wypracowanych ustug. Czes¢ z nich nie wymaga
wielkich naktadéw pracy i finanséw, raczej wspoétpracy i wspdlnej energii, ktora
jednak warto wtozy¢, by chroni¢ nasz cenny dorobek.
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B Uték do svéta fantazie Chvile zapomnéni

VSichni Celime stresujicim situacim v naSim zivote...

Nékdo zvlada stres lépe, nékdo zase hire...

Proc¢ se tedy nevénovat pfijemné cinnosti prospivajici zdravi a dobré naladeé...

Zveme Vas ke spolecné zabavé podporujici zmirnéni stresu, zvySovani kreativity a viry ve vlastni sily.
Omalovanky jsou zajimavou vyzvou a zaroven vyjimecnou pfilezitosti pro eliminaci kazdodenniho stresu prostfednictvim
zapojeni své mysli do uspokojujiciho a zajimavého Ukolu. Zahrnuji vzdélavaci prvky - uci hrou. Umozfiuji obnoveni v paméti
charakteristickych opolskych kvétinovych vzorQ. Lze je vybarvit dle vlastniho uvazeni, nicméné doporucujeme pouzit barevné

schéma bézné vyuzivané lidovymi tvlrci. Zminéné omalovanky graficky navazuji na tradi¢ni lidovy design, maji komplikované a
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feni.

B8 Fin Moment der Vergessenheit

Wir alle haben stressige Momente in unserem Leben...

Einige k&nnen mit Stress zurechtkommen, einige wiederum kaum....

Man koénnte ein Vergnlgen mit etwas Gutem fir die Gesundheit und Selbstgefuhl verbinden...

Wir laden zu einer gemeinsamen Unterhaltung, die den Stress abbaut, die Kreativitat und den Glauben an
eigene Kraft fordert.

Die Malbdicher sind heranziehende Herausforderungen sowie zugleich ein Anlass dazu, den alltaglichen
Stress durch Leistung des Verstands auf eine gemtliche Art und Weise abzubauen. Die Malblcher gelten
als Bildungsform, durch Spiel lernt man. Die Oppelner Blumenmuster bleiben im Gedachtnis. Sie kénnen
nach eigenem Ermessen bemalt werden, naturlich schlagen wir vor, die Farben der Volksknstler zu bevo-
rzugen. Die Grafik der Malblcher bezieht sich auf traditionelle Volksmuster, die einzelnen Elementen
wurden ausgebaut und verlangen von uns mehr Zeit, Konzentration und Genauigkeit. Ist ein Blatt fertig
bemalt, werden wir auf uns stolz sein.
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Ucieczka w swiat fantazji
Chwila zapomnienia

Wszyscy mamy stresujace sytuacje w naszym zyciu...

Jedni potrafig sobie z tym radzi¢, inni troche mniej...

Dlaczego nie potaczy¢ przyjemnosci z korzyscia dla zdrowia i dobrego samopoczucia...

Zapraszamy zatem do wspdlnej zabawy pomagajacej tagodzi¢ stres, zwiekszajacej kreatywnosc i wiare we wiasne
sity.

Kolorowanki to wciggajace wyzwanie, a jednoczesnie wyjatkowa okazja, aby zniwelowac codzienny stres poprzez
zaangazowanie umystu w satysfakcjonujace i ciekawe zadanie. Posiadajg elementy edukacyjne, ucza poprzez zabawe. Pozwalajg na
odtworzenie w pamieci tak charakterystycznych opolskich wzoréw kwiatowych. Mozna pokolorowac je wedtug wtasnego uznania, ale
polecamy skorzystac z palety barw powszechnie stosowanych przez twoércow ludowych. Owe kolorowanki posiadajg grafike nawigzujaca
do tradycyjnego wzornictwa ludowego, posiadajace rozbudowane i szczegétowe elementy, wymagajace wiecej czasu, skupienia i precyzji,
a po ukonczeniu kazdej malowanki odczujemy dume tworzenia.




Ponizej takie mate kolorystyczne podpowiedzi: =
Nize rady:
Unten Hinweise:
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