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Tradycja i dizajn - tu sa emocje

Tesknota za tym, co dawne, tradycyjne, wiejskie, jest emocja, ktéra coraz czesciej
towarzyszy wielu ludziom. Liczne sa glosy, Zze rozw0j cywilizacji i technologii nie stuzy
czlowiekowi, ze lepsze byly stare zwyczaje, relacje, kultura. Fascynacja kultura ludowa
jest we wspolczesnym swiecie silnym trendem, widocznym w wielu przejawach kultury
masowej. Siegamy chetnie do tradycji, prawdopodobnie znuzeni globalizacja,
ujednoliceniem wzorow, zachowan, produktow. Potrzebujemy reakcji na zalew tresci
kultury masowej, zanik autorytetow i kryzys wartosci etycznych. Nie rozumiemy juz
jednak znaczen i wartosci, ktore byly tej tradycji trescia, nie odczytujemy tez jej funkc;ji.
Mamy do czynienia z fascynacja tradycja, ktéra ma nas kierowac¢ do nieoczywistych
dla nas korzeni i zrédet. Kazimierz Dobrowolski, badacz kultury ludowej, do
podstawowych cech kultury ludowej zaliczal m.in.: tradycjonalizm, ubdstwo
perspektywy historycznej, tkwiace w niej silne tendencje uniformistyczne, duza role
ludzi starych, religijnos¢ z wplywami magicznymi, mocne wiezi spoleczne, a takze
laczenie w wyrobach funkcji uzytkowych, estetycznych i magicznych. Wedlug
antropologow w obecnym Swiecie tak rozumiana kultura ludowa juz nie istnieje.

Zainteresowanie kultura ludowa nie jest nowym zjawiskiem, w Polsce pojawito sie juz
w XIX wieku, kiedy to zaczeto utozsamiac chlopska kulture z wartoSciami narodowymi.
W XX wieku, szczegolnie w dobie komunizmu, chlopskos¢ stala sie wartoscia szeroko
promowana. Ludowosc¢ stala si¢ jednak wtedy towarem na pokaz, pielegnowanym i
podtrzymywanym w sposob sztuczny. Odbiorcami produktow kultury ludowej stali sie
glownie mieszkancy miast, co przyczynito sie do jej rozpadu i zaniku. Dzisiaj takze
najwieksze zainteresowanie powrotem do tradycyjnej kultury wykazuja ludzie
zamieszkali w miastach. W tradycyjnej kulturze znajduja oni zrodlo inspiracji dla
roznego rodzaju kreatywnych dziatan. Fascynacja powrotem do zrodet jest wyrazna w
Srodowisku tworcow i projektantow.

W tradycyjnej kulturze wiejskiej, w ktorej panowal niedostatek dobr materialnych,
najwiekszg wartoscia i wlasnoscig byly relacje i wiezi spoleczne. Relacje spoteczne
wydaja sie byc¢ dzis takze tym, do czego sie Swiadomie powraca i ksztaltuje, bardzo
czesto z wykorzystaniem narzedzi, jakie daje dizajn. I chociaz kultura ludowa, tradycja
i dlzaJn to obszary ludzkiej aktywnosci przywolujace zupeinie rézne skojarzenia, to
: zazebiaja sie one jednak. Dizajn i nowe
technologie umozliwiaja powstanie nowych
! produktow i ustug bazujacych na tradycji, wnosza
. tez zupelnie nowe formy przekazu elementéw
kultury ludowej (chociazby Internet i media
spotecznosciowe). Taki trend przetwarzania
walorow  kultury  ludowej na  potrzeby
wspolczesnego odbiorcy jest ogolnoswiatowym
zjawiskiem, nazywanym ,etnodizajnem”.
Projektanci, ktorzy nawigzuja do ludowosci, nie
odtwarzaja jej wytworow w nieprzetworzony
sposob. Dokonuja wyboru najbardziej
interesujacych motywow i nawiazuja do nich,
podkreslajac elementy wazne i ciekawe dla
dzisiejszego odbiorcy. Mistrzostwo wykonania,
detale, nieznane techniki czy dawno zapomniane
materialy, staja sie inspiracja i wartoscia dla

Produkty ﬁrmy Folkstar fot L Trojan
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odbiorcy przyzwyczajonego do produkcji masowej i nieposiadajacej indywidualnych
cech.

Niektore projekty z zakresu etnodizajnu ograniczaja sie do przenoszenia tradycyjnych
motywow zdobniczych na wspoélczesnie produkowane meble, akcesoria, odziez, czy tzw.
gadzety. Szeroka game takich produktow ma np. w swojej ofercie firma Folkstar — wzory
podhalanskie, kaszubskie, czy opolskie przenoszone sa tu na produkty codziennego
uzytku.

Jednak projektanci siegajq tez glebiej w swoich dzialaniach - proponuja czesto nowe
funkcje dla produktow inspirowanych tradycja, buduja regionalne marki, czy nawet
projektuja ushugi wykorzystujace lokalne zasoby. Robig to bardzo czesto przy
wspolpracy z tworcami dzialajacymi w danym regionie, z lokalnymi mistrzami czy
rzemieSlnikami. Czesto to od nich bezposrednio ucza sie¢ technik wykonania,
wlasciwosci materialow, z nimi nawiazujq relacje, wazne dla obu stron. Efektem takiej
wspolpracy sa projekty, ktore majq trafia¢ do nabywcow w miastach, ale — co istotne —
sa one tez kierowane do samych tworcow. Nowe produkty i ustugi daja zajecie,
wspomagaja lokalna wytworczosc¢, wzmacniaja tez lokalng tozsamosc.

Przyktadem takiego dziatlania byl proces, w ktorym projektanci pracowali nad
mozliwosciami wykorzystania welny pochodzacej od owiec wypasanych w Beskidach.
Taki projekt, koordynowany przez regionalne centrum dizajnu ,,Zamek Cieszyn”, zostat
przeprowadzony w 2014 roku. Punktem wyjScia byt fakt, ze welna beskidzkich owiec
ma gorsze wlasciwosci od welny sprowadzanej z Australii i najczeSciej jest
marnotrawiona - wyrzucana lub palona. Projektanci znalezli jednak dla niej bardzo
ciekawe, innowacyjne zastosowania. Np. duet projektantow Frank Babko
zaproponowal wykorzystanie lanoliny z welny i zrobienie serii mydet. Mydlanolina to
mydlo naturalne, stworzone wylacznie z pochodzacych z Karpat i Podkarpacia
sktadnikéw: lanoliny, tradycyjnych olejow roslinnych (rzepakowy i lniany), owczego
mleka i gorskiego miodu, z dodatkiem zi6l i aromatow karpackich. Z kolei studio
Wzorro wykorzystalo welne do stworzenia linii miejskich toreb i plecakow, a studio
Ganszyniec (Maja Ganszyniec, Marta Morawska) zaprojektowalo Woofera - welniany
obiekt pochlaniajacy dzwiek i wygluszajacy pomieszczenia.

Mydlanolina, proj. Frank Bbo, ft. L. Troja
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Inne, bardzo ciekawe efekty wspolpracy projektantéw z lokalnymi tworcami, przyniost
projekt pod nazwa ,Opolski etnodizajn”. Prowadzony on byt z kolei na Opolszczyznie,
z inicjatywy Stowarzyszenia Krainy sw. Anny. Celem dzialania bylo stworzenie
produktow czy ustug, wzbogacajacych oferte turystyczna i umacniajacych marke
regionu Opolszczyzny. Projektanci, ktorzy zanurzyli sie w historie i tradycje regionu,
poznali tradycyjne zajecia, zaproponowali produkty, rozwigzania graficzne i ustugi,
pokazujace opolska sztuke ludowa w nowym ujeciu.

Na przyktad Joanna Guzik i Katarzyna Gierat z krakowskiej Akademii Sztuk Pieknych
zaprojektowaly zabawki edukacyjne pn. ,Swieci opolscy”. Figurki §w. Anny
Samotrzeciej i Sw. Jacka maja przybliza¢ wiedze o zwiazanych z regionem swietych, sg
wykonane z materialow naturalnych i mozliwe do wytworzenia przez lokalnych
rzemieslnikow.

Anna Lukasik zaproponowalta z kolei
wykonanie stempli do tkanin,
wykorzystujacych  tradycyjne  opolskie
wzory. Stemple spelniaja dwie funkcje-
edukacyjna (dzieci dzieki nim poznaja
wzornictwo regionu) i promocyjna (moga
stanowi¢ pamiatke z regionu). Projektanci
zaprojektowali takze nowe ushlugi - np.
aplikacje ktéra wumozliwia kontakt i
odwiedzenie rzemieSlnikow 1 tworcow
dzialajacych w regionie, czy nowy festiwal
promujacy lokalne dziedzictwo w jego
szerokich kontekstach.

Jak widaé, styk tradycji i nowoczesnego
narzedzia, jakim jest dizajn, moze
przynies¢  ciekawe  rezultaty. Nowo
zaprojektowane produkty i ustugi czerpig z
tego, co najlepsze w przesztosci, dajac
poczucie zakorzenienia, ale takze nowy
rodzaj doswiadczenia. Przy tym moga byc¢
wykorzystywane bardzo komercyjnie — daja
zajecie, promuja dany material, technike
wykonania, miejscowos¢, czy region.

Swieci opolscy, proj. Joanna Guzik
i Katarzyna Gierat, fot. A. Palka

Lubomira Trojan

Zamek Cieszyn

Projekt realizowany jest przez Stowarzyszenie Kraina $w. Anny w ramach mikroprojektu umowa nr CZ.11.4.120/0.0/0.0/16_009/0001189
pn. ,,Kraina tradycja malowana” w ramach Programu INTERREG V-A Republika Czeska-Polska, Osi Priorytetowej 4: Wspotpraca instytucji
i spotecznosci, w Euroregionie Pradziad, wspétfinansowanym ze $rodkow EFRR oraz ze srodkéw budzetu panstwa. Przekraczamy granice.



